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한국 관광정책 소개 - 

韓国の観光政策紹介 - 

일본의 국제 관광 현황 및 관광정책 - (일) 관광청 국제관광과 가사하라 유카리 아시아시장추진실장
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한국 지방관광 활성화를 위한 지방정부 노력 - (한) 목포시 박인지 관광과장
韓国地方観光活性化のための自治体の努力 - (韓) 木浦市 パク・インジ 観光課長

와카야마현의 관광진흥에 대해 - (일) 와카야마현청 관광교류과 후쿠치 마사즈미 관광국장
和歌山県の観光振興について - (日) 和歌山県 観光交流課 福地正純 観光局長

방한일본인 유치전략 및 협력사업 - (한) 한국관광공사(KTO) 정석인 국제관광본부장
訪韓日本人誘致戦略および協力事業 - (韓) 韓国観光公社 ジョン・ソクイン 国際観光本部長

한국 시장 대상 프로모션 및 역외 관광객 유치를 위한 한일 협력 - (일) 일본정부관광국(JNTO) 구보 마키코 이사
韓国市場向けプロモーションと域外観光客誘致に向けた日韓協力 - (日) 日本政府観光局 久保麻紀子 理事

한국·일본 미래세대 관광발전을 위한 제언 - (한) 한국여행업협회(KATA) 황준석 상근부회장
韓国·日本 未来世代 観光発展のための提言 - (韓) 韓国旅行業協会 ファン・ジュンソク 常勤副会長

한일 관광자원을 활용한 미래세대 교류 활성화 - (일) 일본여행업협회(JATA) 아웃바운드촉진협의회 혼다 토시히코 부회장
日韓の観光資源を活用した未来世代の交流活性化 - (日) 日本旅行業協会 アウトバウンド促進協議会 本多寿彦 部会長
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- 일본의 국제 관광 현황 및 관광정책 -
- 日本の国際観光の現状と観光政策 -

일본의국제관광현황및관광정책

2026년 9월 10일
관광청국제관광과아시아시장추진실장

가사하라유카리

1. 일본의 국제 관광 현황
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인바운드 현황

〇 2025년 방일 외국인 관광객 수는 약 4,268만 명으로, 연간 기준 역대 최고치. 

○ 2026년 1월~6월 방일 외국인 관광객 수는 약 2,108만 명.

출처: 일본정부관광국(JNTO) ※2024년 이전 수치는 확정치, 2025년 수치 및 2026년 1월~5월은 잠정치, 2026년 6~7월 수치는 추정치

2

방일 외국인 관광객 수의 추이

만 명

년

1월: 360 (5% 감소)

( ) 안은 2025년 동월 대비

4,268

2월: 347 (6% 증가)

1월~7월
약 2,453만 명 (1.7% 감소)

3월: 362 (4% 증가)

4월: 369 (6% 감소)

5월: 356 (4% 감소)

6월: 315 (7% 감소)

7월: 344 (±0%)

○ 아시아 국가로부터의 방일 관광객 수는 2019년 대비 24.6% 증가, 

유럽〇미국〇호주 국가로부터의 방일 관광객 수는 2019년 대비 74.0%로 크게 증가.

○ 전체 방일 관광객에서 유럽〇미국〇호주 국가 관광객이 차지하는 비율은 13.0%에서 16.9%로 증가.

국가〇〇지역별 방일 외국인관광객 수 및 비율

총
4,268만명

유럽〇미국〇호주
9개국〇지역
722.3만명
(16.9%)

유럽 주요
6개국·지역
217.0만 명

(5.1%)

호주
105.8만 명

(2.5%)

총
3,188만명

유럽 주요
6개국·지역
143.1만 명

(4.5%)

※괄호 안의 수치는 방일 외국인 관광객 수 전체 대비 점유율
※기타에는 아시아, 유럽 등 각 지역의 국가이지만 기재되지 않은 국가〇지역이 포함됨.
※수치는 각각 반올림하여 계산되었으므로, 소수점 이하에서 합계와 일치하지 않을 수 있음.
※일본정부관광국(JNTO) 자료를 바탕으로 관광청 작성

【2025년 잠정치】【2019년 확정치】

유럽〇미국〇호주
9개국〇지역
415.2만 명

(13.0%)
동남아시아
383.4만 명
(12.0%)

동남아시아
480.0만 명

(11.2%)

호주
62.2만 명(2.0%)

3

중국
959.4만 명
(30.1%)

한국
558.5만 명
(17.5%)대만

489.1만 명
(15.3%)

홍콩
229.1만 명
(7.2%)

북미
209.9만 명
(6.6%)

기타
153.6만
명
(4.8%)

아시아 2619.4만 명(82.2%)
중 동아시아 2236.0만 명(70.1%)
중 동남아시아 383.4만 명(12.0%)

한국
946.0만 명
(22.2%)

중국
909.6만 명
(21.3%)

대만
676.3만 명
(15.8%)

홍콩
251.7만 명
(5.9%)

북미
399.5만 명
(9.4%)

기타
282.4만
명
(6.6%)

아시아 3263.7만 명(76.5%)
중 동아시아 2783.6만 명(65.2%)
중 동남아시아 480.0만 명(11.2%)
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인바운드 현황(소비액)

4.4 4.5
4.8
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5.3

8.1
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2.5 
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2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 년

방일 외국인관광객 소비액의 추이(조 엔)

출처: '방일 외국인 소비 동향 조사' 및 '인바운드 소비 동향 조사' 2026년 1-6월 기간은 속보치

추산치

1-6월 기간
4.8조 엔

전년동기비
+1.3%

4-6월
기간

1-3월
기간

44

〇 2025년 방일 외국인 여행 소비액은 약 9.5조 엔으로, 연간 기준 역대 최고치.

〇 2026년 1~6월 기간: 소비액 약 4.8조 엔(전년동기비 1.3% 증가).

2024년 대비 +16.4%
2019년 대비 +96.4%

국가〇〇지역별 방일 외국인 여행 소비액

5

〇 2025년 방일 외국인 여행 소비액은 약 9.5조 엔으로, 연간 기준 역대 최고치.

〇 코로나19 이전인 2019년과 비교해 유럽〇미국〇호주의 비율이 증가하는 등, 국가〇〇지역의 다양화가 진전.

2019년
방일외국인소비액

약 4.8조 엔

출처: 관광청 '방일 외국인 소비 동향 조사' 및 '인바운드 소비 동향 조사'

2025년
방일외국인소비액

약 9.5조 엔

국가〇지역별 방일 외국인 여행 소비액(2019년, 2025년)

※아시아에는한국, 대만, 홍콩, 중국, 태국, 싱가포르, 말레이시아, 인도네시아, 필리핀, 베트남, 
인도, 유럽에는 영국, 독일, 프랑스, 이탈리아, 스페인, 북미에는 미국, 캐나다가 포함되며, 
기타에는 아시아, 유럽 등 각 지역에 속하더라도 위에 기재되지 않은 국가〇지역이 포함됨.

중국
1.8조 엔

대만
0.6조 엔한국

0.4조 엔

홍콩
0.4조 엔

기타
아시아

0.6조 엔

북미
0.4조 엔

유럽
0.3조 엔

호주
0.2조 엔

기타
0.3조 엔

기타
7%유럽〇

미국〇
호주
17%

아시아
76%

중국
2.0조 엔

대만
1.2조 엔

한국
1.0조 엔

홍콩
0.6조 엔

기타 아시아
1.2조 엔

북미
1.3조 엔

유럽
0.7조 엔

호주
0.4조 엔

기타
1.0조 엔

기타
11%

유럽〇
미국〇
호주
26%

아시아
63%
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인바운드 현황(숙박객 수 누계)

6

○ 인바운드 숙박지의 약 70%가 3대 도시권에 집중.

○ 또한 도쿄도〇오사카부〇교토부〇홋카이도〇오키나와현〇후쿠오카현 등 상위 6개 도도부현에 약 74%가 집중.

외국인 숙박객 수 누계의 추이 각 도도부현별 외국인 숙박객 수 누계 비율

출처: 관광청 '숙박여행통계조사'
주1: 3대 도시권은 도쿄도, 가나가와현, 지바현, 사이타마현, 아이치현, 오사카부, 교토부 및 효고현의 8개 도부현,

지방부는 3대 도시권 이외의 도와 현을 말함.
주2: 코로나19가 5류 감염증으로 전환된 2023년부터의 추이를 기재.

8,417 

(71.5%)

11,360 

(69.1%)

11,936 

(66.3%)

3,358 

(28.5%)

5,086 

（30.9%）

6,056 

(33.7%)

11,775 

16,446 
17,992

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

14,000

16,000

18,000

2023年 2024年 2025年
三大都市圏 地方部

(만〇명(박))

총: 1억 7992만 명(박)2025년

도쿄도
6,012만 명(박)

33.4%

오사카부
2,452만 명(박) 

13.6%교토부
1,829만 명

10.2%

3대도시권
66.3%

지방부
33.7%

가나가와현
493만 명

2.7%

아이치현
486만 명

2.7%

지바현
438만 명

2.4%

효고현
199만 명

1.1%

사이타마
현

28만 명
0.2%

홋카이도
1,330만 명

(7.4%)

오키나와현
921만 명
(5.1%)

후쿠오카현
842만 명
(4.7%)

기타
2,963만 명

16.5%

3대 도시권 지방부

2023년 2024년 2025년

방일 한국인 관광객의 지방 방문 현황

출처: 관광청 숙박여행통계조사(2025년 확정치)

지방부를 의미

3대 도시권을 의미

한국인 숙박객 수 누계 도도부현별 비율(2025년)

※종사자 수 10인 이상의 시설을 대상으로 한 조사를 바탕으로 작성. 7

○ 도쿄, 후쿠오카, 오사카, 홋카이도, 오키나와가 전체의 약 4분의 3을 차지.

○ 더 많은 한국인에게 아직 알려지지 않은 지방의 매력을 알리고, 실제로 방문하도록 하는 것이 중요.

도쿄도
21%

후쿠오카현
16%

오사카부
16%

홋카이도
13%

오키나와현
7%

교토부
4%

아이치현
3%

구마모토현
3%

오이타현
2%

지바현
1%

기타
13%
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1,849 
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1,301
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0
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아웃바운드 현황

8

〇 2025년 누적 일본인 출국자 수는 2019년 이후 6년 만에 1,400만 명에 도달.

〇 2026년 1~7월 일본인 출국자 수는 약 814만 명(전년동기비 4% 증가).

년

일본인 출국자 수의 추이만 명

1월:  107 (18% 증가)

출처: 출입국재류관리청 ※2024년 이전 수치는 확정치, 2025년 수치 및 2026년 1월~6월은 잠정치, 2026년 7월 수치는 추정치

( ) 안은 2025년 동기비

2월:  109 (7% 감소)

3월:  152 (7% 증가)

1월~7월
약 814만 명

(4% 증가)

4월:  104 (8% 증가)

5월:  113 (5% 증가)

6월:  109 (3% 증가)

7월:  119 (1% 감소)

302 329 352 
275 228 184 230 231 

295 327 

43 2 30

232
322 365 

228 

0
100
200
300
400
500
600
700
800

2010年 2011年 2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年 2026年

+9% +7%
-22%

-17%
-1%

-19% +1%

244 
166 204 246 276 

400 
509 

714 754 

558 

2 
101 

696 

882 946 

657 

0
100
200
300
400
500
600
700
800
900
1,000

2010年 2011年 2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年 2026年

1.949

인바운드
(방일 한국인 수)

인바운드
(방한 일본인 수)

양국
합계

546 495 556 521 504 584 739 945 1049 885 92 3 131 928 1204 1311 885

출처: 한국관광공사(KTO)

출처: 일본정부관광국(JNTO)만 명

※수치는 각각 반올림하여 계산되었으므로, 소수점 이하에서 합계와 일치하지 않을 수 있음. ※본 표의 퍼센트(%) 표기는 전년 대비 또는 전년 동월 대비 증가율.
※방일 한국인 수는 2024년까지는 확정치, 2025년 1월~2025년 5월은 잠정치, 2026년 6월~2026년 7월은 추계치.

만 명

+25%
+28% +11% -87% -97%

1.5

+1845%
+680%

+39%
+13%

+54%

+27%

+40%
+6%

-26%

+5245%

+587%

+27%

-32% +23%
+20% +12%

+45%

-91%
-96%

+7%

+20%

43 30
+19%

〇 2025년 방일 한국인은 약 946만 명, 방한 일본인은 약 365만 명에 달해, 모두 역대 최고치를 기록.

〇 2026년 1~7월에서는 2025년을 상회하는 추세.

한국〇〇일본 교류 인구 추이(2010년~2026년)

2010년 2011년 2012년 2013년 2014년 2015년 2016년 2017년 2018년 2019년 2020년 2021년 2022년 2023년 2024년 2025년 2026년

2010년 2011년 2012년 2013년 2014년 2015년 2016년 2017년 2018년 2019년 2020년 2021년 2022년 2023년 2024년 2025년 2026년
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2. 일본의 관광정책에 대해

10

관광입국추진기본계획 (제5차) (개요)

⚫ 관광은 방일 외국인 여행 소비액이 9.5조 엔(2025년 속보치), 그에 따른 경제적 파급효과가 약 19조 엔에 달하는 등 지역 경제와 일본 경제의 발전을
이끄는 전략산업※임. 또한 국제적인 상호 이해 증진 등 다면적으로 중요한 의의를 지님.

⚫ 한편, 관광을 둘러싸고 현재 나타나고 있는 과제로 혼잡〇〇매너 위반 등의 개별 과제에 대한 대응, 특정 도시〇〇지역으로의 관광객 집중 완화 등, 
오버투어리즘의 사전 방지 및 억제를 위한 대책 강화가 필수적임. 아울러 심각한 인재 부족에 대한 대응, 관광의 고부가가치화, 국내 교류 확대, 
재해 및 국제 정세 등의 다양한 리스크에 대한 회복탄력성 확보 등의 과제에 대응하는 것도 필수적임.

⚫ 이에 따라 '관광의 지속 가능한 발전', '소비액 확대', '지방 관광객 유치 촉진', '관광과 교통〇〇도시조성 간 연계 강화', '신기술 활용 및 본격적인
도입'을 시책 방향으로 설정하고, 지역 주민과 관광객 모두의 만족도를 높여, 교류인구〇〇관계인구를 확대하는 한편, '살기 좋은 곳', '방문하기
좋은 곳'에 더해 '일하기 좋은 곳'의 관광산업을 실현하기 위한 시책을 적극적으로 추진.

과제〇〇방향성

시책의 주축
계획 기간:

2026~2030년도

전략산업으로서 일본의 매력과 활력을 다음 세대에도 지속적으로 계승〇〇발전시켜 나가는 관광2030년의 목표

※방일 외국인 여행 소비액 15조 엔을 달성할 경우, 경제적 파급효과는 약 30조 엔 규모로, 폭넓은 산업에 혜택이 미칠 것으로 전망됨.

〇국소적〇지역적으로 발생하고 있는 혼잡〇〇매너 위반 등의 개별 과제에 대한 대응(민박 관련 포함) 
〇지방 관광객 유치 촉진을 위한 광역적 체계의 정비
〇지방 관광객 유치 및 소비 확대에 효과적인 관광 콘텐츠 확충
〇지방부 연결 교통 네트워크 기능 강화

인바운드의 전략적인 유치와
주민 생활의 질 확보의 양립

국내 교류〇〇아웃바운드 확대
〇휴가 분산〇여행 수요의 평준화
〇관계인구 창출 및 2지역 거주 촉진
〇국내〇〇해외여행 수요 촉진을 위한 분위기 조성
〇관광 회복을 위한 재생 지원

관광지〇〇관광산업의 회복탄력성 강화
〇지속 가능성 제고를 위한 인바운드 시장〇〇관광 콘텐츠의 다양화
〇관광 DX, 인력 절감형 투자 등을 통한 생산성 향상
〇건전한 경쟁 환경의 정비
〇유니버설 투어리즘 등 다양한 니즈에 대한 대응
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관광입국실현에관한목표   

관광입국 실현에 관한 목표

목표
【2030년】

<파란색: 2024년 실적치>
<빨간색: 2025년 실적(속보)치>

【2030년】
<참고> 관광비전*1의 목표

【2025년까지】
<참고>현행 계획의 목표

<인바운드의 전략적인 유치와 주민 생활의 질 확보의 양립>

1. 인바운드의전략적인유치와주민생활의질확보의양립을추진하는지역수【신규】 100지역
<26지역><47지역(확정치)>

- -

2. 방일외국인관광객수 6,000만 명
<3,687만 명)><4,268만 명(잠정치)>

6,000만 명 2019년 수준 초과

３. 방일외국인관광객중재방문객수【재설정】*2 4,000만 명
<2,422만 명><2,761만 명(속보치)>

3,600만 명 -

4. 방일외국인여행소비액 15조 엔
<8.1조 엔><9.5조 엔(속보치)>

15조 엔
5조 엔

(조기 달성)

5. 방일외국인여행소비액단가 25만 엔
<22.7만 엔><22.9만 엔(속보치)>

20만 엔

6. 방일외국인관광객의지방부*3숙박수누계【재설정】*2 1.3억 명(박)
<5,086만 명(박)><5,873만 명(박)(속보치)>

1.3억 명(박) -

7. 국제회의개최건수 아시아 1위, 세계 5위 이내
<아시아 최대 개최국, 세계 7위>

아시아 최대 개최국
(30% 이상)

<국내 교류〇〇아웃바운드 확대>

8. 국내여행소비액 30조 엔
<25.2조 엔><26.8조 엔(속보치)>

22조 엔 22조 엔

9. 일본인의지방부*3숙박수누계 3.2억 명(박)
<3.1억 명(박)><3.0억 명(박)(속보치)>

3.2억 명(박)

10. 일본인해외관광객수 역대 최고치(2,008만 명) 초과
<1,301만 명)><1,473만 명(잠정치)>

2019년 수준 초과

<관광지〇〇관광산업의 회복탄력성 강화>

11. 숙박업이창출한부가가치액【신규】*4 6.8조 엔
<4.3조 엔(2024년도)>

- -

(재검토)

(재검토)

(재검토)

(재검토)

(재검토)

*1: '내일의 일본을 지탱하는 관광비전'(2016년 3월 30일 내일의 일본을 지탱하는 관광비전 구상회의에서 결정)
*2: 제3차 계획(2016년 3월 28일 각의결정) 이후 재설정
*3: 기본계획 및 관광비전 목표의 '지방부'란 3대 도시권(사이타마현, 지바현, 도쿄도, 가나가와현, 아이치현, 교토부, 오사카부, 효고현) 이외의 지역을 말함.
*4: 부가가치액 = 영업순이익(영업이익※5 - 지급이자 등) + 인건비(임원 급여〇임원 상여금〇종업원 급여〇종업원 상여금〇복리후생비) + 지급이자 등 + 동산〇부동산 임차료 + 조세공과금

※5 영업이익 = 매출 - 매출원가 - 판매비 및 일반관리비

ガストロノミ
〇〇

지방 관광객 유치 사업

관광 수요 분산을 위한 지역 관광 자원의 콘텐츠화 촉진 사업

○ 지역자원을 활용한 관광 콘텐츠 조성을 통해 지방으로의 관광객 유치와 관광 수요의 분산을 추진.

○ 관광을 통한 지방 창생과 방일 외국인 관광객의 여행 소비액 확대를 목표로, 소비 단가가 높은 고부가가치 관광객의 지방 유치를 위한 사업을 실시.

고품질 고단가의
관광 콘텐츠 조성

지역자원을 활용한
관광 콘텐츠 조성

지역의 전통행사 활용문화자원의 활용(전통공예)

○ 관광 수요 분산에 기여하는 관광 콘텐츠 공급을 위한 사업을 지원. 
구체적으로는

➢ 다양한 지역 자원을 활용한 관광 콘텐츠의 조성, 정보 발신, 
판로 개척 등을 종합적으로 지원

➢ 인바운드 수요를 바탕으로 품질을 높인 고단가 관광
콘텐츠와 지역 산업에 파급효과가 기대되는 미식 분야의
관광 콘텐츠 등을 중점적으로 지원

➢ 이와 함께 지속적인 판매로 이어질 수 있도록 디지털상에서
효과적인 정보 발신 등을 촉진

○ 관광 콘텐츠와 가이드의 통합적인 품질 향상을 위해 콘텐츠에
따른 역량 및 연수 설계, 가이드 평가제도와 보수 체계 구축 방법, 
가이드의 가시화 방안 등에 대해 조사.

지방의 고부가가치 인바운드 관광지 조성 사업

일본 전국 14개 지역을 '지방의 고부가가치 인바운드 관광지 조성

모델 관광지'로 선정하여, 고부가가치 관광객의 지방 유치에 필요한

사업을 '매력〇숙박〇인재〇네트워크〇교통'의 5가지 관점에서

집중적으로 실시.

13
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광역 연계 촉진을 위한 사업

DMO 종합 지원 사업
(광역 연계 관광 촉진 사업)

○ 외국인 숙박객 수 누계의 약 70%가 3대 도시권에 집중되어 있으며 일부 지역과 시간대에 관광객이 과도하게 집중되는 등의 과제도 뚜렷하게 나타나고 있어,
지방 관광객 유치〇지방 분산을 더욱 촉진하는 것이 필수적.

○ 중기적 관점에 기반한 보다 광역적인 전략하에 관계자와 연계하여 지역 실정에 맞는 유연하고 탄력적인 사업을 추진함으로써 지방 관광객 유치, 지역 내
관광〇장기 체류의 촉진을 도모.

DMO 종합 지원 사업
(추진 사례)

지방공공단체, 도도부현 DMO〇지역 DMO, 민간사업자와 연계하여

광역 연계 DMO가 수립하는 광역 연계 관광전략에 기반한 사업을 지원.

○ 사업구조도

KOL

미디어OTA

다양한 수단을 통한
정보발신

다양한 수단을 통해
효과적으로 PR

시마네현

돗토리현

산인 광역 연계

산인 지역이
하나가 되어
매력을 홍보

SNS 등을 통한 확산

인지도 향상〇〇
FIT 유치 촉진

산인 지역이 하나가 되어 한국 시장을 비롯한 아시아를 대상으로 KOL, 

OTA 등을 활용한 프로모션을 전개하여, 인지도 향상과 FIT 유치 촉진을

도모.
(프로젝트 수립 주체: 산인 인바운드 기구)

14

도도부현
DMO

지역
DMO

지방공공
단체

민간
사업자 등

광역 연계 DMO 등

광역 연계 관광전략
수립

전략
제출 승인

포괄
지원

KOL
미디어OTA

관광청

ガストロノミ
〇〇

○2026년 7월 여권 수수료 인하를 계기로, 해외여행

2,000만 명 달성을 목표로, 관광청, 외무성, 

일본여행업협회(JATA), 주일 외국정부관광국협의회

(ANTOR-JAPAN)가 공동 기자회견을 실시.

○기자회견 내용은 다수의 미디어를 통해

보도되었으며 해외여행 수요와 아웃바운드 촉진을

위한 분위기를 조성하는 데 기여.

해외 교육여행 촉진 지방 공항을 활용한 상호 교류 촉진

아웃바운드 촉진을 위한 사업

여권 수수료 인하를 계기로 한
민관 일체의 노력

○해외 교육여행 촉진을 위해 여행사와 학교의

교육여행 프로그램 개발 지원 및 보급 계몽을 실시.

○2023년도, 2024년도에는 한국을 목적지로 한

프로그램 개발.

○지방 공항을 통한 양방향 교류 확대를 위해 여러 지방

공항이 함께 수립하는 계획에 관련된 다양한 사업을

지원.

【추진 예】

〇지방 공항을 활용한 상호 교류를 위한 계획 수립

〇지방 공항 발착 정기편 및 전세편 유치

〇지방 공항을 활용한 지방 순회 여행상품의 기획〇개발

〇SNS 등을 활용한 정보 발신 및 프로모션 등

【선정 사례】

〇구마모토 공항과 후쿠오카 공항의 연계를 통한 청주 노선 신규

유치 및 이용 촉진 사업

지방 공항

지방 공항

인근 도도부현

인근 도도부현

인근 도도부현

인근 도도부현

【프로그램 개발 사례】

2024년도 '한일 고등학생 국제공동탐구연수' 가이치 중〇고등학교

〇부산을 거점으로 한일 고등학생의 국제공동탐구연수를 실시.

〇현지 경혜여자고등학교 학생들과의 교류를 통해 지역 과제를

한일 양국 학생의 시점에서 탐구하고, SDGs에 대한 새로운

시점과 아이디어를 접하여 국제적인 시야를 넓힘.

감천문화마을전통 의상을 입고 시대극 연출 사업구조도

공동기자회견의 모습 15



제40회 한일관광진흥협의회
第��回日韓観光振興協議会

제40회 한일관광진흥협의회
第��回日韓観光振興協議会

41

ガストロノミ
〇〇

AI를 활용한 관광산업 고도화 사업

○ 생성형 AI를 활용하여 국적 등의 속성별로 다양한 여행 플랜을 개발〇판매함으로써 수익 증대를 실현.

○ 관광객의 매너 위반 행위 방지를 위해 지역 내 AI 카메라 활용 등을 지원.

AI를 활용한 관광객의 매너 위반 행위 방지

概要説明や対韓〇向けの取組（もしあれば）２～３行と〇

【과제: 사유지 무단 출입】
• 풍경 사진을 찍기 위해 관광객이 농지(사유지) 등에 무단으로
들어가는 사례가 발생하고 있으며, 특히 농지는 밭이 훼손되는
등 농업에 큰 위협이 되고 있음

홋카이도 비에이초

【추진 내용】
• 관광 명소(크리스마스 트리 등) 주변에 AI 카메라를 설치하여 상시 모니터링과
동시에, 무단 출입 시 자동 음성 안내를 방송

• 관광 명소의 뷰포인트에 무단 출입 방지를 위한 표지판을 설치하고, 매너
준수를 위한 홍보 영상 등을 상영

홋카이도 비에이초

관광 매너 인식 제고를 위한
디지털 표지판 AI카메라로 관광명소에서의 매너위반행위 감시

생성형 AI를 활용한 인바운드 여행 플랜의 개발

○ 기존의 관광 조사는 수작업 집계와 주관적인 분석에 의존해 왔으며, 

인적 자원의 한계와 분석의 객관성이 과제였음.

○ 축적된 관광 데이터와 생성형 AI를 결합하여 관광객의 페르소나를

정밀하게 분석하고, 국가별, 시즌별로 최적화된 순회 여행상품의

개발, 판매에 있어 효율적이며 동시에 새로운 가치를 제공할 수 있는

시스템을 도입.
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포인트①
데이터 현황을 바탕으로
최근 관광객의 동향에 맞춘
순회 여행상품 개발이 가능

포인트③
④의 출력 결과를 ⑤에서
체크하도록 함으로써

페르소나가 선호할 프로모션
콘텐츠를 개발

포인트②
③의 출력 결과를 ④에서
체크하도록 함으로써
페르소나가 선호할 순회

여행상품을 개발

포인트④
관광객의 지역 여행에 따라
지역 유입 수치 데이터·이동

데이터 확충

설문조사
데이터

지역 유입
수치 데이터

이동 데이터

①데이터
분석

②페르소나
설정

③순회 여행 플랜
개발

④페르소나
인터뷰

⑤ 프로모션
제작＆다국어화

ガストロノミ
〇〇

골프장을 관광자원으로 활용한 헬스 투어리즘형 수요 분산 사업
이시카와현 고마쓰시

숲〇〇온천〇〇차의 시오노에 웰니스 투어리즘 개발 사업
가가와현 다카마쓰시 (시오노에 지역)

관광 수요 분산을 위한 지역 관광 자원의 콘텐츠화 촉진 사업

이업종간 융합 촉진 사업

○ 지역자원과 다양한 산업을 결합한 관광 콘텐츠 조성을 통해 새로운 관광 수요를 창출. 

○ 고부가가치 관광객 유치를 촉진하기 위해서는 랜드 오퍼레이션 기능과 지역 개발〇자금 조달 등의 디벨롭먼트 기능을 갖춘 지역 시스템 구축이 필요.

홋코쿠 리조트 개발(주)

○ 골프, 온천, 음식, 전통공예를
결합한 헬스 투어리즘을 통해
지방 고유의 고부가가치 체류
경험을 제공.

○ 한국 시장을 대상으로 항공사 등과
연계하여 관광객 유치와 지방
순회 관광〇숙박 확대를 추진.

○ 삼림욕, 차와 명상, 프라이빗 온천, 
별 관찰을 결합한 웰니스 휴양
프로그램을 개발하여 지역 고유의
고부가가치 체류 경험을 제공.

○ 유럽〇호주의 방일 재방문객을 주요
타깃으로 하여 체류시간 연장과
관광 수요 분산을 도모.

다카마쓰 관광 컨벤션 뷰로

금융기관과 연계한 통합적인 관광지 조성

모델 관광지 중 하나인 '세토우치 지역'에서는 주로 마케팅〇프로모션을

담당하는 '세토우치 관광추진기구'와 '세토우치 관광활성화 펀드(지방 금융기관

출자)'의 투자〇융자 등을 통해 지역 사업자를 지원하는 '세토우치 브랜드

코퍼레이션'이 협력하여 관광지 조성을 추진하고 있음.

17

영국 독일 프랑스 미국 호주
세토우치 지역 19개 금융기관

세토우치 7개 은행 + DBJ

국내외 관광객
【마케팅〇프로모션】

세토우치 DMO

일반사단법인 세토우치 관광추진기구
프로모션 전개를 통해 세토우치를 테마로 한
서비스 및 상품에 대한 수요 창출

주식회사 세토우치 브랜드 코퍼레이션
관광 관련 사업자의 상품 개발〇사업 확대 지원
(지속가능한 경영 기반의 구축)

주식회사 세토우치 DMO 멤버스 세토우치 관광활성화 펀드

【지역 매력 조성 지원】

【경영 지원〇상품 개발 지원】

【투자〇융자】

관광 관련 사업자

세토우치

매력적인 서비스〇상품 제공과
비즈니스 기반 확립

출자
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위상
• 최상위 국제원예박람회(A1)

테마〇〇개최 의의〇〇키워드
〇테마: '행복을 만드는 내일의 풍경'
〇지구적 과제 해결에 도전하고 새로운 그린 사회의
모습을 세계에 발신

정식 약칭: GREEN×EXPO 2027(그린 엑스포 2027)
개최 장소: 가나가와현 요코하마시(구 가미세야 통신시설의 일부)
개최 기간: 2027년 3월 19일~9월 26일(192일간)
유료 방문자 수: 1,000만 명 이상
개최자: 공익사단법인 2027년 국제원예박람회협회

(회장: 쓰쓰이 요시노부 <경제단체연합회 회장>)

행사장 위치도

※A1은 일본에서는 1990년 국제꽃과 녹음의 박람회(오사카시) 이후 37년 만에 개최

요코하마 그린 엑스포(2027년 국제원예박람회) 개요

사업비
행사장 건설비: 최대 417억 엔
운 영 비: 536억 엔

입장권 가격
일반〇1일권 5,500엔 (예매권 4,900엔)
어린이〇1일권 1,500엔 (예매권 1,400엔) ※세금 포함

아래 외에도 전 기간 패스, 여름 패스, 야간권 등을 판매

• 국제박람회조약에 따른 국제박람회(인정 박람회)
※AIPH(국제원예가협회) 승인 + BIE(박람회 국제 사무국) 인정

인근 4개 역에서 셔틀버스(약 10~20분)
행사장 인접 주차장, 파크앤라이드 주차장 있음

2027년 국제원예박람회
공식 홈페이지

공식 상품 절찬 판매 중
온라인 스토어

【메인 가든 이미지(행사장 앞)】

자세한 내용은

도쿄도와 인근
3개 현 개최

최초의 엑스포

주요 타깃
5,000만 명 (행사장까지 3시간 권역)

약 70개 이상의
국가〇국제기구 참가

16개
테마형
기업 전시

포스트
SDGs의
가치 발신

전국에서
390의 화훼

전시

1,000만
그루의
화훼

툰크툰크

공식 마스코트 캐릭터
교통편

철도

신칸센

버스 등

셔틀버스

셔틀버스 발착역(후보)

나리타 공항

하네다 공항

요코하마항

가나자와/니가타/
센다이 방면

신주쿠

시부야 도쿄

시나
가와

나가쓰타
도큐 덴엔토시선미나미마치다

그랑베리파크

도카이치바

신요코
하마

미쓰쿄세야

요코하마

소테쓰
본선

기쿠나

오사카/나고야
방면

니시야

하자와요코하마
코쿠다이마에

'사람과 지구의 자연 간의 새로운 관계를 조성하는
커뮤니케이터'로서 분위기 조성에 활약

〇우주에서 온 정령
〇지구가 깨끗하면 꽃을 피우며 춤을 춥니다
〇지구가 더러우면 기운을 잃습니다

경청해 주셔서 감사합니다!

'요코하마 그린 엑스포 공식 마스코트 캐릭터 툰크툰크'

©Expo 2027

- 日本の国際観光の現状と観光政策 -
- 일본의 국제 관광 현황 및 관광정책 -
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観光庁国際観光課笠原由加里アジア市場推進室長
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- 日本の国際観光の現状と観光政策 -
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日本の国際観光の現状と観光政策

令和８年９月10日
観光庁 国際観光課 アジア市場推進室長

 笠原 由加里

１．日本の国際観光の現状
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インバウンドの状況

〇2025年の訪日外国人旅行者数は、約4,268万人と、年間として過去最高。 
〇2026年１月～７月の訪日外国人旅行者数は約2,453万人。

出典：日本政府観光局（JNTO） ※ 2025年以前の値は確定値、2026年1月～5月は暫定値、2026年6~7月の値は推計値
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訪日外国人旅行者数の推移
万人

年

1月:360 (5％減)

（）内は2025年同月比

4,268

2月:347 (6％増)

1月～7月
約2,453万人 (1.7％減)

3月:362 (4％増)

4月:369 (6％減)

5月:356 (4％減)

6月:315 (7％減)

7月:344 (±0％)

2

国・地域別の訪日外国人旅行者数及び割合

○アジア諸国からの訪日者数は、2019年比で24.6％増加、欧米豪諸国からの訪日者数は、2019年比で74.0％と大きく増加。
○欧米豪諸国が訪日者数全体に占める割合は、13.0％から16.9％に増加。

アジア 2619.4 万人（82.2%）
うち東アジア 2236.0万人（70.1%）
うち東南アジア 383.4万人（12.0%）

中国
959.4 万人
（30.1％）

韓国
558.5 万人
（17.5%）台湾

489.1 万人
（15.3%）

香港
229.1 万人
（7.2％）

北米
209.9 万人
（6.6%）

その他
153.6 万人
（4.8%）

総計
3,188万人

欧州主要
６ヵ国・地
域

143.1万人
（4.5%）

※ （ ）内は、訪日外国人旅行者数全体に対するシェア
※ その他には、アジア、欧州等各地域の国であっても記載のない国･地域が含まれる。
※ 数値は、それぞれ四捨五入によっているため、端数において合計とは合致しない場合がある。
※ 日本政府観光局（JNTO）資料より観光庁作成

【2025年確定値】【2019年確定値】

欧米豪
9カ国・地域
4１５.2万人
（13.0%)

東南アジア
383.4万人
（12.0％）

豪州
62.2万人
（2.0%）

アジア 3263.7 万人（76.5%）
うち東アジア 2783.6万人（65.2%）
うち東南アジア 480.0万人（11.2%）

その他
282.4 万人
（6.6%）

韓国
946.0 万人
（22.2％）

中国
909.6 万人
（21.3%）

台湾
676.3 万人
（15.8%）

香港
251.7 万人
（5.9％）

北米
399.5 万人
（9.4%）

総計
4,268万人

欧米豪
9カ国・地域
722.3万人
（16.9%)

欧州主要
６ヵ国・地

域
217.0万人
（5.1%）

豪州
105.8万人
（2.5%）

東南アジア
480.0万人
（11.2％）

3
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インバウンドの状況（消費額）
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2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 年

訪日外国人旅行者による消費額の推移（兆円）

出典：「訪日外国人消費動向調査」及び「インバウンド消費動向調査」 2026年1-6月期は速報値

試算値

1-6月期
4.8兆円

前年同期比
+1.3%

4-6月期

1-3月期

2024年比+16.4%
2019年比＋96.4％

○2025年の訪日外国人旅行消費額は、約9.5兆円と、年間として過去最高。
〇2026年1-6月期：消費額約4.8兆円（前年同期比 1.3％増）。

4

国・地域別訪日外国人旅行消費額

○2025年の訪日外国人旅行消費額は、約9.5兆円と、年間として過去最高。
○コロナ禍前の2019年と比べ、欧米豪の割合が増加するなど、国・地域の多様化が進展。

アジア
76%

欧米豪
17%

その他
7% 中国

1.8兆円

台湾
0.6兆円韓国

0.4兆円

香港
0.4兆円

その他アジア
0.6兆円

北米
0.4兆円

欧州
0.3兆円

オーストラリア
0.2兆円 その他

0.3兆円

2019年
訪日外国人消費額
約4.8兆円

出典：観光庁「訪日外国人消費動向調査」及び「インバウンド消費動向調査」

アジア
63%

欧米豪
26%

その他
11%

中国
2.0兆円

台湾
1.2兆円

韓国
1.0兆円香港

0.6兆円
その他アジア
1.2兆円

北米
1.3兆円

欧州
0.7兆円

オーストラリア
0.4兆円

その他
1.0兆円

2025年
訪日外国人消費額
約9.5兆円

国・地域別 訪日外国人旅行消費額(2019年、2025年)

※アジアには韓国、台湾、香港、中国、タイ、シンガポール、マレーシア、インドネシア、フィリピン、ベトナム、インド
欧州には英国、ドイツ、フランス、イタリア、スペイン、北米には米国、カナダが含まれ、
その他には、アジア、欧州等各地域の国であっても記載のない国・地域が含まれる。 5
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インバウンドの状況（延べ宿泊者数）

○ インバウンドの宿泊先の約７割は三大都市圏に集中。
○ また、東京都・大阪府・京都府・北海道・沖縄県・福岡県の上位６都道府県に約74％が集中。

三大都市圏
66.3%

地方部
33.7%

東京都
6,012万人泊

33.4%

大阪府
2,452万人泊

13.6%
京都府

1,829万人泊
10.2%

神奈川県
493万人泊

2.7%

愛知県
486万人泊

2.7%

千葉県
438万人泊

2.4%

兵庫県
199万人泊

1.1%

埼玉県
28万人泊

0.2%

北海道
1,330万人泊
（7.4%）

沖縄県
921万人泊
（5.1%）

福岡県
842万人泊
（4.7%）

その他
2,963万人泊

16.5%

外国人延べ宿泊者数の推移 各都道府県別外国人延べ宿泊者数割合

出典：観光庁「宿泊旅行統計調査」
注１：三大都市圏は、東京都、神奈川県、千葉県、埼玉県、愛知県、大阪府、京都府及び兵庫県の８都府県、

地方部は、三大都市圏以外の道県。
注２：新型コロナウイルス感染症が５類感染症に移行した2023年からの推移を記載。

8,417 

(71.5%)

11,360 

(69.1%)

11,936 

(66.3%)

3,358 

(28.5%)

5,086 

（30.9%）

6,056 

(33.7%)

11,775 

16,446 
17,992

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

14,000

16,000

18,000

2023年 2024年 2025年
三大都市圏 地方部

（万・人泊）

総数：1億7992万人泊2025年

6

訪日韓国人旅行者の地方への訪問状況

出典：観光庁 宿泊旅行統計調査（2025年 確定値）

は地方部を示す

東京都
21%

福岡県
16%

大阪府
16%

北海道
13%

沖縄県
7%

京都府
4%

愛知県
3%

熊本県
3%

大分県
2％ 千葉県

1%
その他
13%

は三大都市圏を示す

韓国人 延べ宿泊者数 都道府県別割合（2025年）

※従業者数10人以上の施設に対する調査から作成。

○ 東京、福岡、大阪、北海道、沖縄で全体の約４分の３を占めている。
〇 より多くの韓国人の方に知られざる地方の魅力を知っていただき、実際に足を運んでいただくことが重要。

7
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アウトバウンドの状況

〇2025年の累計出国日本人数は、2019年以来６年ぶりに1,400万人に到達。
〇2026年１～７月の出国日本人数は約814万人（前年同期比4％増）。

1,849 
1,747 

1,690 
1,621 

1,712
1,789

1,895
2,008

317

51

277

962

1,301

1,473

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
年

出国日本人数の推移万人

１月：  107 （18％増）

出典：出入国在留管理庁 ※ 2024年以前の値は確定値、2025年の値と2026年１月～６月は暫定値、2026年７月及び1～７月計の値は推計値

（）内は2025年同期比

２月：  109 （７％減）

３月：  152 （７％増）

１月～７月
約814万人

(４％増）

４月：  104 （８％増）
５月：  113 （５％増）
６月：  109 （３％増）
７月：  119 （１％減）

8

302 329 352 
275 228 184 230 231 

295 327 

43 2 30

232
322 365 

228 

0
100
200
300
400
500
600
700
800

2010年 2011年 2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年 2026年

244 166 204 246 276 
400 

509 

714 754 
558 

2 
101 

696 
882 946 

657 

0
100
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300
400
500
600
700
800
900
1,000

2010年 2011年 2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年 2026年

1.949

イインンババウウンンドド
（（訪訪日日韓韓国国人人数数））

アアウウトトババウウンンドド
（（訪訪韓韓日日本本人人数数））

出典：韓国観光公社（KTO）

出典：日本政府観光局（JNTO）
万人

※数値はそれぞれ四捨五入によっているため、端数において合計とは合致しない場合がある。 ※本表中の％表記は、対前年比または対前年同月比の伸率である。
※訪日韓国人数は2024年までは確定値、2025年１月～2026年5月は暫定値、2026年6月～2026年7月は推計値。

万人

+25%
+28% +11%

-87% -97%
1.5

+1845%
+680%

+39%
+13%

+54%

+27%

+40%
+6%

-26%

+5245%

+587%

+27%

-32% +23% +20% +12%
+45%

-91% -96%

+7%

+20%

43 30
+19%

〇 2025年の訪日韓国人は約946万人、訪韓日本人は約365万人に達し、いずれも過去最高を記録。
〇 2026年１～７月では、2025年を上回るペース。

日本・韓国交流人口の推移 （2010年～2026年）

9

両国
合計 546 495 556 521 504 584 739 945 1049 885 92 3 131 928 1204 1311 885

-1% +9%
+7%

-22%
-17% -19% +1%
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２．日本の観光政策

観光立国推進基本計画（第５次）（概要）

⚫ 観光は、訪日外国人旅行消費額は9.5兆円（2025年速報）、そしてその経済波及効果は約19兆円に及ぶなど、
地域経済や日本経済の発展をリードする戦略産業※である。また、国際相互理解の促進など、多面的に重要な意義を有する。

⚫ 他方、観光を巡り顕在化している課題として、混雑・マナー違反等の個別課題への対応、特定の都市・地域への集中是正など、オーバーツーリズムの未然防止・
抑制に向けた対策の強化が不可欠。加えて、深刻な人材不足への対応、観光の高付加価値化、国内交流の拡大、災害や国際情勢等の様々なリスクに対する
強靱性の確保などの課題への対応が不可欠。

⚫ そのため、「観光の持続的な発展」、「消費額拡大」、「地方誘客促進」、「観光と交通・まちづくりとの連携強化」、「新技術の活用・本格展開」を施策の方向性と
して位置づけ、地域住民と観光客双方の満足度を向上させ、交流人口・関係人口を拡大するとともに、「住んでよし」「訪れてよし」に加え、「働いてよし」の観光産
業の実現を推進するための施策を強力に推進。

課題・方向性

施策の柱
計画期間：
令和８～12年度
（2026～2030年度）

戦略産業として、日本の魅力・活力を次世代にも持続的に継承・発展させていく観光
目指すべき
2030年の姿

※訪日外国人旅行消費額15兆円を達成した場合、経済波及効果は約30兆円規模と、幅広い産業に裨益することが見込まれる。

・ 局所的・地域的に生じている混雑・マナー違反等の個別課題への対応（民泊関係含む） 
・ 地方誘客を進めるための広域的な体制の整備
・ 地方誘客及び消費拡大に効果の高い観光コンテンツの充実
・ 地方部への交通ネットワークの機能強化

インバウンドの戦略的な誘客と
住民生活の質の確保との両立

国内交流・アウトバウンド拡大
・ 休暇の分散・旅行需要の平準化
・ 関係人口の創出や二地域居住の促進
・ 国内・海外旅行の需要喚起に向けた機運醸成
・ 観光復興に向けた再生支援

観光地・観光産業の強靱化
・ 持続可能性を高めるためのインバウンド市場・観光コンテンツの多様化
・ 観光DX、省力化投資等による生産性向上
・ 健全な競争環境の整備
・ ユニバーサルツーリズムなど多様なニーズへの対応

11
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観光立国の実現に関する目標

観光立国の実現に関する目標

目標
【2030年】

＜青字：2024年実績値＞
＜赤字：2025年実績（速報）値＞

【2030年】
＜参考＞観光ビジョン*1の目標

【2025年まで】
＜参考＞現行計画の目標

＜インバウンドの戦略的な誘客と住民生活の質の確保との両立＞

１.観光客の戦略的な誘客と住民生活の質の確保との両立に取り組む地域数【新】 100地域
＜26地域＞＜47地域（確定値）＞ - -

２.訪日外国人旅行者数 6,000万人
＜3,687万人＞＜4,268万人（暫定値）＞ 6,000万人 2019年水準超え

３.訪日外国人旅行者に占めるリピーター数【再設定】*2 4,000万人
＜2,422万人＞＜2,761万人（速報値）＞ 3,600万人 -

４.訪日外国人旅行消費額 15兆円
＜8.1兆円＞＜9.5兆円（速報値）＞ 15兆円 ５兆円

（早期に）

５.訪日外国人旅行消費額単価 25万円
＜22.7万円＞＜22.9万円（速報値）＞ 20万円

６.訪日外国人旅行者の地方部*3における延べ宿泊者数【再設定】*2 1.3億人泊
＜5,086万人泊＞＜5,873万人泊（速報値）＞ 1.3億人泊 -

７.国際会議の開催件数 アジア最上位、世界５位以内
＜アジア最大開催国､世界７位＞

アジア最大開催国
（30％以上）

＜国内交流・アウトバウンドの拡大＞

８.国内旅行消費額 30兆円
＜25.2兆円＞＜26.8兆円（速報値）＞ 22兆円 22兆円

９.日本人の地方部*3延べ宿泊者数 3.2億人泊
＜3.1億人泊＞＜3.0億人泊（速報値）＞ 3.2億人泊

10.日本人の海外旅行者数 過去最高値(2,008万人)超え
＜1,301万人＞＜1,473万人（暫定値）＞ 2019年水準超え

＜観光地・観光産業の強靱化＞

11.宿泊業が創出した付加価値額【新】*4 6.8兆円
＜4.3兆円（2024年度）＞ - -

（見直し）

（見直し）

（見直し）

（見直し）

（見直し）

*１:「明日の日本を支える観光ビジョン」（平成28年３月30日明日の日本を支える観光ビジョン構想会議にて決定）
*２:第3次計画（平成29年３月28日閣議決定）以来の再設定
*３:基本計画及び観光ビジョンの目標の「地方部」は三大都市圏（埼玉県、千葉県、東京都、神奈川県、愛知県、京都府、大阪府、兵庫県）以外の地域をいう。
*４:付加価値額＝営業純益(営業利益※5－支払利息等)＋人件費（役員給与・役員賞与・従業員給与・従業員賞与・福利厚生費）＋支払利息等＋動産・不動産賃借料＋租税公課

※5 営業利益 ＝ 売上高 － 売上原価 － 販売費及び一般管理費 12

ガストロノ
ミー

地方誘客の取組

観光需要分散のための地域観光資源のコンテンツ化促進事業

〇地域資源を活用した観光コンテンツの造成により、地方誘客と観光需要の分散を推進。
〇観光による地方創生や訪日外国人旅行者の旅行消費額拡大を目指し、消費単価の高い高付加価値旅行者の地方誘客に向けた取組を実施。

品質を高めた高単価な
観光コンテンツの造成

地域資源を活かした
観光コンテンツの造成

地域の伝統行事の活用文化資源の活用（伝統工芸）

○ 需要分散に資する観光コンテンツの供給に向けた取組を支援する。
具体的には、
➢ 多様な地域資源を活用した観光コンテンツの造成や情報発信、
販路開拓等を総合的に支援

➢ インバウンドのニーズを踏まえ、品質を高めた高単価な観光
コンテンツや、地域産業への波及効果が期待できるガストロ
ノミー分野の観光コンテンツ等を重点的に支援

➢ その際、継続的な販売につながるよう、デジタル上での効果
的な情報発信等を促進

○ 観光コンテンツとガイドの一体的な質的向上に向け、コンテンツに
応じたスキル・研修設計、ガイドの評価制度と報酬体系の構築のあ
り方、ガイドの可視化手法等について調査する。

地方における高付加価値なインバウンド観光地づくり事業

日本全国で14地域を「地方における高付加価値なインバウンド観
光地づくりモデル観光地」として選定し、高付加価値旅行者の地方
への誘客に必要な取組みを、ウリ・ヤド・ヒト・コネ・アシの５つ
の観点で集中的に実施。

13
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広域連携促進に向けた取組

DMO総合支援事業
（広域連携観光促進事業）

○ 外国人延べ宿泊者数の約７割が三大都市圏に集中し、一部の地域や時間帯における観光客の過度な集中等の課題も顕在化していることから、地方誘客・地方分
散の
更なる促進が必要不可欠。

○ 中期的な目線に基づくより広域的な戦略の下、関係者とも連携し、地域の実情に応じた柔軟かつ弾力的な事業を推進することにより、地方誘客、地域周遊・長
期滞在の促進を図る。

DMO総合支援事業
（取組事例）

地方公共団体、都道府県DMO・地域DMO、民間事業者と連携し、
広域連携DMOが策定する広域連携観光戦略に基づく取組を支援。

○事業イメージ

KOL
メディアOTA

多様な手段で情報発信

多様な手段で
効果的にPR

島根県

鳥取県

山陰広域連携

山陰一体で
魅力を発信

SNS等で拡散

認知度向上・
FIT誘客促進

山陰地域が一体となり、韓国市場をはじめとしたアジアをターゲット
にKOLやOTA等を活用したプロモーションを展開し、認知度向上と
FIT誘客の促進を図る。 （プロジェクト策定主体：山陰インバウンド

機構）

14

ガストロノ
ミー

○2026年7月の旅券手数料の引下げの機会を捉え、海
外旅行2,000 万人の実現に向けて、観光庁、外務省、
日本旅行業協会(JATA)、駐日外国政府観光局協議
会(ANTOR-JAPAN)が共同記者会見を実施。

○記者会見の内容は多くのメディアで報道され、海外
旅行需要の喚起、およびアウトバンド促進に向けて
機運醸成に寄与。

海外教育旅行の促進 地方空港を活用した相互交流の促進

アウトバウンド促進に向けた取組

旅券手数料の引下げを契機とした
官民一体となった取組

○海外教育旅行の促進のため、旅行会社と学校による
教育旅行プログラム開発の支援や普及啓発を実施。

○2023年度、2024年度には、韓国を目的地とするプロ
グラムを開発。

○地方空港を通じた双方向交流の拡大に向けて、複数の
地方空港間で策定する計画に関して各種取組を支援。

【取組例】
・地方空港を活用した相互交流に向けた計画の策定 
・地方空港発着の定期便やチャーター便の誘致 
・地方空港を活用した地方周遊旅行商品の企画・造成
・SNS等を活用した情報発信・プロモーション 等
【採択事例】
・熊本空港、福岡空港の連携による清州路線の新規誘致および利用
促進事業

地方空港

地方空港

近隣都道府県

近隣都道府県

近隣都道府県

近隣都道府県

【プログラム開発事例】
2024年度「日韓高校生の国際共同探究研修」開智中学・高等学
校

・釜山を拠点に、日韓高校生の国際共同探究研修を実施。
・地元のキョンへ女子高等学校の生徒たちとの交流を通じて、地
域課題を日韓双方の生徒の視点で探究し、SDGsへの新たな視
点や発想に触れ、国際的な視野を広げる。

甘川文化村伝統衣装での時代劇のワンシーン 事業イメージ
共同会見の様子

15
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ガストロノ
ミー

AIによる観光産業の高度化の取組

〇生成AIを活用し国籍などの属性ごとに多様な旅行プランを作成・販売することで、収益向上を実現。
〇観光客によるマナー違反行為の防止に向けて、地域におけるAIカメラの活用などの取組を支援。

AIを活用した、観光客によるマナー違反行為の防止

概要説明や対韓国向けの取組（もしあれば）２～３行と図

【課題：私有地への立入り】
• 風光明媚な写真を撮るため、観光客が農地（私有地）等へ無
断侵入し、特に農地においては畑の踏み荒らし等で農業への
大きな脅威となっている

北海道美瑛町

【取組内容】
• 観光スポット（クリスマスツリーの木等）周辺にAIカメラを設置し、常時監視
を行うとともに、無断侵入に対する自動音声メッセージを放送

• 観光スポットのビューポイントに無断侵入防止を図るサインの掲示やマナー啓
発の動画放映等を実施

北海道美瑛町

マナー啓発のための
デジタルサイネージ AIカメラを用いて観光スポットのマナー違反を監視

生成AIを活用したインバウンド向け旅行プランの創出

○ 従来の観光調査は手作業による集計と主観的な分析に依存しており、
人的リソースの限界や分析の客観性が課題だった。

○ 蓄積された観光データと生成AIを組み合わせ、旅行者のペルソナ像
を精緻に分析し、国別、シーズン別に最適化された周遊旅行商品の
作成、販売において、効率的かつ新たな価値提供を行うことができ
る仕組みを導入。

16

ガストロノ
ミーゴルフ場を観光資源として活用するヘルスツーリズム型需要分散事業

石川県小松市

森・温泉・茶の塩江ウェルネスツーリズム造成事業
香川県高松市（塩江地区）

観光需要分散のための地域観光資源のコンテンツ化促進事業

異業種との融合促進の取組

〇地域資源と多様な産業を組み合わせた観光コンテンツの造成により、新たな観光需要を創出。 
〇高付加価値旅行者の誘客促進には、ランドオペレーション機能や地域開発・資金調達等のデベロップメントを行う機能等を備えた地域体制づくりが必要。

北国リゾート開発（株）
○ ゴルフ、温泉、食、伝統工芸を
組み合わせたヘルスツーリズムに
より、地方ならではの高付加価値
な滞在体験を提供。

○ 韓国市場を対象に、航空会社等
と連携した誘客を実施し、地方へ
の周遊・宿泊の拡大を推進。

○ 森林浴、茶瞑想、貸切温泉、星空
観察を組み合わせたウェルネスリ
トリートを造成し、地域ならでは
の高付加価値な滞在体験を提供。

○ 欧州・豪州の訪日リピーターを主
なターゲットとし、滞在時間の延
長と観光需要の分散を図る。

高松観光コンベンション・ビューロー

金融機関と連携した一体的な観光地づくり

モデル観光地の1つである「せとうちエリア」では、主にマーケティング・プ
ロモーションを担う「せとうち観光推進機構」と「せとうち観光活性化ファンド
（地方金融機関出資）」の投融資等による地域事業者支援を行う「瀬戸内ブラン
ドコーポレーション」が一体となり、観光地づくりを行っている。

17
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位置付け
• 最上位の国際園芸博覧会（A1）

テーマ・開催意義・キーワード
・ テーマ：「幸せを創る明日の風景」
・ 地球課題の解決にチャレンジし、新たなグリーン社
会の姿を世界に発信

正式略称：GREEN×EXPO 2027（グリーンエクスポ ニーゼロニーナナ）
開催場所：神奈川県横浜市（旧上瀬谷通信施設の一部）
開催期間：2027年3月19日～9月26日（192日間）
有料来場者数：1,000万人以上
開催者  ：公益社団法人2027年国際園芸博覧会協会

（会長：筒井 義信＜経団連会長＞）

会場位置図

※ A1は、我が国では1990年の国際花と緑の博覧会（大阪市）以来、37年ぶり

横浜グリーンエクスポ（2027年国際園芸博覧会）概要

事業費
会場建設費：最大417億円
運 営  費： 536億円
入場券価格

大人・1日券 5,500円（前売チケット 4,900円）
小人・1日券 1,500円（前売チケット  1,400円）※税込み

以下に加えて、通期パス、夏パス、夜間券などを用意

• 国際博覧会条約に基づく国際博覧会（認定博）
※ AIPH（国際園芸家協会）承認＋BIE（博覧会国際事務局）認定

近傍４駅よりシャトルバスアクセス（約10~20分）
会場隣接駐車場、パークアンドライド駐車場あり

2027年国際園芸博覧会
公式ホームページ

オフィシャルグッズ好評販売
中
オンラインストア

【メインガーデン・イメージ（主催事
場前）】

詳細はこちらから

1都3県で
初の万博

主な来場ターゲット
5千万人（会場３時間圏）

70程度を上回る
国・国際機関が参加

16のテーマ型
企業出展

ポストSDGs
の価値発信

全国から390
の花緑出展

1千万株
の花緑

「人と地球の自然との新たな関係を育む
コミュニケーター」として機運醸成に活
躍
・宇宙からきた精霊
・地球がきれいだと花を咲かせて踊りま
す
・地球が汚れると元気がなくなります

トゥンクトゥンク

公式マスコットキャラク
ター

参事官室
0623更新

ご清聴ありがとうございました！殺風景だったので、
使ってよければ、
ロゴとマスコット
を入れます。

「横浜グリーンエクスポ公式マスコットキャラクタートゥンクトゥンク」

©Expo 2027
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목포시 박인지 관광과장

木浦市パク・インジ観光課長
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- 한국 지방관광 활성화를 위한 지방정부 노력 -
- 韓国地方観光活性化のための自治体の努力 -

RETRO FUTURE,
로맨틱관광도시 – 목포

대한민국 최고의관광도시

CONTENTS

. 

-글로벌관광도시목포
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Ⅱ

Ⅲ. 

. 주요관광자원소개

목포시현황

-4대관광거점도시목포육성사업

지방관광활성화노력
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. 목포시현황Ⅰ
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무안국제공항
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. 주요관광자원소개Ⅱ

1
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풍부한수산물 집산지

목포 9미(味)
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목포

목포
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목포
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(구)호남은행

대한민국 최초 면단위 국가등록문화재

동본원사 목포별원

ㅋ

심상소학교
(유달초등학교)

일본식 가옥

동본원사

심상소학교
(유달초등학교)

(구)호남은행

적산가옥
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3

tvN 호텔델루나
근대역사관1관-호텔델루나 호텔델루나포토존
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우리들의블루스
근대역사관2관–우리들의블루스 근대역사관2관

영화 1987 촬영 – 서산동시화골목(연희네슈퍼)
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. 지방관광활성화노력Ⅲ
- 4대관광거점도시목포육성사업

사업개요

핵심: 해상W쇼, 해관1897 미식갤러리, 바다산책로

목포대교/대반동야간경관 등23개

전략: BI개발, 글로벌미디어마케팅, 환대서비스

매뉴얼개발및관광환경개선등20개

연계: 서남권통합관광플랫폼, 스마트도슨트등6개

사업 내용

1,000억 원총 사업비

목포시 해안축 중심으로 한 고하도 ~ 원도심
~ 삼학도 ~ 갓바위 평화광장 일원

사업 구간

2020년 ~ 2026년 (6개년)사업 기간

(총 49개 사업)
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목포 관광거점도시 기본구상

세계10대미항, 목포
World’s Top 10 Beautiful Ports, Mokpo

[ 비전]

[ 브랜드] 낭만항구목포
Feel Romantic Mokpo

[실행전략]

[ 전달가치]
Brand Promise

바다산책로

외달도

갓바위·평화광장일대

비밀의섬스토리텔링멀티미디어쇼

‘바다의노래’ 대표공연도입

아트파빌리온조성

목포대교경관조명특화

목포의바다체험·휴양관광개발

고하도·대반동일대

원도심일대

목포의新9미플랫폼구축

바다산책로통합디자인개발및적용

체험형디자인조망대조성

1897 탐방루트조성& 체험콘텐츠도입 요트마리나체험성강화

갓바위문화예술공원조성

1. 원도심유휴자원체험콘텐츠도입

2. 목포의바다체험·휴양관광개발

3. 목포의新9미플랫폼구축

4.낭만항구야간경관특화

5. 낭만항구체류형프로그램개발

7.갓바위문화예술항구육성

6.목포바다산책로예술성강화

8.평화광장문화관광콘텐츠개발및상품화
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5. 목포문화체험숙박기반조성사업
6. 외래객환대서비스환경조성사업
7. 관광이동편의기반구축사업

8. 외래객중심스마트관광환경조성

9. 여행자플랫폼‘낭만충전소’ 구축사업

10. 목포형관광메이커스육성사업

11. DMO  조직기능확대

1. 목포외래객관광브랜딩사업
2. 타겟시장맞춤형홍보마케팅사업

3. 핵심타겟모객형상품개발운영사업
4. 타공항방문외래객유치상품운영사업

문화재단

외래객대응
기능강화

2. 서남권함께하는행사개최

3. 서남권통합관광시스템구축

4. 서남권대표상품개발운영사업

5. 네트워크및통합DMO 구축운영사업

1. 무안공항교통연계성강화사업
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1. 평화광장 해상무대 설치 및 활용
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2. 목포 해상W쇼 개최

3. 구)세관창고, 복합문화공간 미식플랫폼 구축
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3. 구)세관창고, 복합문화공간 미식플랫폼 구축

KOREA UNIQUE VENUE 
목목포포미미식식문문화화갤갤러러리리해해관관11889977

3. 구)세관창고, 복합문화공간 미식플랫폼 구축

Facebook

twitter

#목포미식페스타

#목포미식페스타

#베트남 단체관광객 김밥체험

#목포전국디저트경연대회

#청년외식업창업교육지원
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4. 글로벌 미디어활용 홍보 마케팅

4. 글로벌 미디어활용 홍보 마케팅
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5. 서남권 스마트 통합관광안내시스템 구축

◀편리하고안전한
목포여행을도와주는
비대면스마트도슨트

6. 주요 추진성과 _ 초정밀 실시간 버스 위치정보 제공체계 구축
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. 향후발전전략Ⅳ
-글로벌관광도시목포

사업개요
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비전 및 목표

비전 & 슬로건

사업계획
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사업계획

사업계획
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사업계획

사업계획
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사업계획

사업계획
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사업계획

사업계획
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감사합니다
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自治体発表 / 지자체 발표

木浦市パク・インジ観光課長
목포시 박인지 관광과장

- 韓国地方観光活性化のための自治体の努力 -
- 한국 지방관광 활성화를 위한 지방정부 노력 -

제40회 한일관광진흥협의회
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- 韓国地方観光活性化のための自治体の努力 -
- 한국 지방관광 활성화를 위한 지방정부 노력 -

RETRO FUTURE,

CONTENTS

. Ⅰ

Ⅱ

Ⅲ. 

Ⅳ. 
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日本
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Ⅱ

1
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2
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東本願寺

尋常小学校
（儒達初等
学校）

旧湖南銀行

日本式家屋 / 
旧日本人住宅
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Ⅲ
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World’s Top 10 Beautiful Ports, Mokpo

Feel Romantic Mokpo

Brand Promise
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1. 平和広場 海上ステージの設置・活用
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KOREA UNIQUE VENUE 

Facebook

twitter

#목포미식페스타
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ドラマ
『フィーリング』の頃からあなたのファンでした♥

5分も？
私、死んじゃう
……
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6. 主な推進成果 ― 超精密リアルタイムバス位置情報提供システムの構築
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Ⅳ

事業概要
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ビジョンおよび目標

ビジョン＆スローガン

事業計画
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事業計画

事業計画
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事業計画

事業計画
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事業計画

事業計画
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事業計画

事業計画
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ロマンチック観観光都市
木浦プロモーーション映像

ご清清聴聴ありがとうございました。
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와카야마현청 관광교류과 후쿠치 마사즈미 관광국장

和歌山県観光交流課福地正純観光局長

- 와카야마현의 관광진흥에 대해 -
- 和歌山県の観光振興について -

제40회 한일관광진흥협의회

지자체 발표 / 自治体発表
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- 와카야마현의 관광진흥에 대해 -
- 和歌山県の観光振興について -

제40 회 한일관광진흥협의회

2026/9/10

와카야마현의
관광진흥에 대해

와카야마현의위치와교통

간사이국제공항→와카야마
약50분

와카야마→시라하마
약90분

시라하마→나치가쓰우라
약110분
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한국과와카야마의인연

○ 예로부터와카야마현과한국(한반도)은사람들의교류가

있었고문화적으로도연결되어있었습니다

○ 6세기후반에조성된샤가노코시고분(車駕之古址古墳) 

에서는일본에서유일한금제곡옥이출토되었으며, 

한반도의신라와관련이있었을가능성이제기되고

있습니다

또한, 한반도계통의토기와중국대륙에서한반도를거쳐

전해진것으로추정되는말의투구도발견되어, 당시부터

깊은교류가있었음을알수있습니다

○ 이동이쉽지않았던시대에도바다를건너교류를

이어왔습니다

금제곡옥（와카야마시립박물관) 말 투구
（와카야마시립박물관）

한반도 계통토기
와카야마현립기이후도키노오카(고고・민속박물관)

현재의교류

○ 한국과와카야마현은다양한교류와연계를진행하고
있습니다

○ 제주시와와카야마시, 서귀포시와기노카와시가
자매도시를맺고있으며, 과천시・태안군과시라마하정도
우호도시로서활발한교류를이어오고있습니다

○ 제주시와와카야마시는각지역에서개최되는마라톤
대회에양지역의선수들이서로참가하는등, 스포츠를
통한교류도이어가고있습니다

○ 인적교류도활발합니다. 와카야마현에서농업을배우는
일본고등학생들이 ‘한국의농업’을 주제로서울특별시와
경기도를방문하기도하였습니다

○ 리라창조예술고등학교는한국의학생들과매년
지속적으로교류하고있습니다

○ 이처럼지방자치단체간의협력뿐만아니라, 미래
세대를이끌어갈청소년의교류를통해상호이해와
우호관계를더욱돈독히하고있습니다

출처: 한일문화교류기금홈페이지

출처: 와카야마신보홈페이지출처: 와카야마시홈페이지



제40회 한일관광진흥협의회
第��回日韓観光振興協議会

제40회 한일관광진흥협의회
第��回日韓観光振興協議会

123

와카야마의매력적인관광지

와카야마현이자랑하는골프코스

출처: 난키 시라하마 골프클럽 홈페이지

출처: 시라하마 골프클럽 홈페이지

출처: 카이난고원 컨트리클럽 홈페이지
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구마노고도①
Saki-no-yu Hot Spring

LA-GRACE 골프클럽

○ 구마노고도는, 교토를비롯한일본각지에서기이반도남부의구마노산잔(3山)으로이어지는순례길로, 일본 여행의원점이라고도불립니다. 

○ 2004년에는「기이산지의영지와참배길」이라는명칭으로유네스코세계유산에등재되었으며, 현재는해외에서도많은여행객들이찾고
있습니다.

○ 구마노고도의매력은, 걷는 것그자체에있습니다. 깊은 숲과돌길, 마을 풍경을따라걷다보면이지역의역사와문화, 그리고사람들의삶을
자연스럽게접할수있습니다. 

Saki-no-yu Hot Spring

○ 전 세계에서 「길」 자체가
세계유산으로등재된곳은일본의
‘기이산지의영지와참배길’과
유럽의 ‘산티아고데콤포스텔라
순례길’ 단 두곳뿐입니다

○ 이 두순례길을연결하는
프로그램이바로 「공통순례」 입니다. 
공통순례에는두순례길을걸으며
스탬프를모을수있는 ‘공통 순례
수첩’이 있습니다.

○ 두 순례길을모두걸어 「두 길의
순례자」 에 도전해보세요

순례조건을모두달성하면기념품과
공동순례달성인증서가수여됩니다.

구마노고도②
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세계가주목하는와카야마현

2021년 론리플래닛『Best in Travel 2021』독자투표
       지속가능성 부문와카야마 선정

2023년 ・Fitur 액티브・투어리즘 콘테스트・
국제부문 구마노 고도수상

2025년 TIME「The World’s Greatest Places of 2025」
구마노 나치타이샤, 세이간토지 선정

2025년 AFAR「10 Best Places to Visit in December」
가와유온천 선정

국제전세편운항

○ 구마노시라하마리조트공항을
중심으로지역경제와관광산업의
활성화를추진하고있습니다

○ 최근에는 2024년 2월및 5월、
2025년 1월、2026년 2월에한국에서
전세기편이운항되어, 많은 한국인
여행객들이와카야마현을방문
하였습니다

○ 시라하마를기점으로, 여유롭게지역
곳곳을둘러보는여행을통해
와카야마현의다채로운매력을경험할
수있습니다
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와카야마현은 세계유산・구마노 고도를 비롯한
유구한 역사와 풍요로운 자연을 간직한 일본의
대표적인 관광지입니다. 

아름다운 시라하마 해변과 뛰어난 수질의 온천, 
다채로운 음식문화등여행객들의 마을을 사로잡는
요소가 넘치는 곳입니다. 

내년에는 와카야마현에서 국제회의도 개최될
예정입니다. 특별한 경험과 함께 와카야마현만의
매력을 직접느껴보시길 바랍니다.

여러분의 방문을 기다리고 있겠습니다! - 和歌山県の観光振興について -
- 와카야마현의 관광진흥에 대해 -
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和歌山県観光交流課福地正純 観光局長
와카야마현청 관광교류과 후쿠치 마사즈미 관광국장

- 和歌山県の観光振興について -
- 와카야마현의 관광진흥에 대해 -

自治体発表 / 지자체 발표

제40회 한일관광진흥협의회
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第4 0回日韓観光振興協議会

2026/9/10

和歌山県の
観光振興について

関西国際空港→和歌山
約50分

和歌山→白浜
約90分

白浜→那智勝浦
約110分

和歌山県の位置とアクセス
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韓国と和歌山のつながり
○昔から和歌山と韓国（朝鮮半島）との間には、人々
の交流や文化のつながりがありました。

○5世紀後半に築かれた車駕之古址古墳からは、日本で
唯一の金製勾玉が出土しており、朝鮮半島の新羅と
の関わりがあった可能性が指摘されています。
また、韓式系土器や、中国大陸から朝鮮半島を経由
して伝わったとされる馬兜も見つかっており、当時
から深い交流があったことが分かります。

○移動が困難な時代においても、我々は海を渡って
交流を続けていました。

金製勾玉（和歌山市立博物館） 馬兜（和歌山市立博物館）

韓式系土器（和歌山県立 紀伊風土記の丘）

現在の交流
○韓国と和歌山県の間で、多様な交流と連携を進め
ています。

○済州市と和歌山市、西帰浦市と紀の川市が姉妹都市
提携を結んでいるほか、果川市・泰安郡と白浜町が
友好都市として交流を深めています。

○済州市と和歌山市では、それぞれの地域で開催され
るマラソン大会に、ランナーが相互に参加するなど、
スポーツを通じた交流も行われています。

○人的交流も活発に行われており、和歌山県で農業を
学ぶ日本の高校生が「韓国の農業について」をテー
マに、ソウル特別市および京畿道を訪問しました。

○りら創造芸術高等学校では、毎年韓国の学生との
交流を継続的に実施しています。

○このように、自治体間の連携だけでなく、次世代を
担う若者同士の交流を通じて、相互理解と友好関係
を一層深めています。

日韓文化交流基金HPより

和歌山新報HPよ
り

和歌山市HPよ
り
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和歌山の魅力的な観光地

和歌山が誇るゴルフコース

南紀白浜ゴルフ倶楽部HPより

白浜ゴルフ倶楽部HPより

海南高原カントリークラブHPよ
り
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熊野古道①
Saki-no-yu Hot Spring

LA-GRACE 골프클럽

○熊野古道とは、京都をはじめ各地から紀伊半島南部の熊野三山へと続く巡礼の道であり、日本の旅の原点ともいわれています。

○2004年には「紀伊山地の霊場と参詣道」として世界遺産に登録され、現在では海外からも多くの人々が訪れています。

○熊野古道の魅力は、歩くことそのものにあります。
深い森や石畳、集落の風景をたどる中で、歴史や文化、人々の暮らしに触れることができます。

Saki-no-yu Hot Spring

LA-GRACE 골프클럽

○世界で「道」として世界遺産に
登録されているのは、日本の
「紀伊山地の霊場と参詣道」と、
ヨーロッパの「サンティアゴ・
デ・コンポステーラ巡礼路」の
２つだけです。

○この二つを結ぶ取り組みが
「共通巡礼」です。共通巡礼では、
両方の道でスタンプを集められ
る共通巡礼手帳があります。

○二つの道を歩き、「二つの道の
巡礼者」を目指してみませんか。
達成者には記念品と共通巡礼達
成証明書が贈られます。

熊野古道②



제40회 한일관광진흥협의회
第��回日韓観光振興協議会

제40회 한일관광진흥협의회
第��回日韓観光振興協議会

132

和歌山県に対する世界の評価

2021年 ロンリープラネット『Best in Travel 2021』
    サスティナビリティー部門読者投票  和歌山が選出
2023年 ｢Fitur アクティブ・ツーリズムコンテスト｣

国際部門 熊野古道が受賞
2025年 TIME「The World’s Greatest Places of 2025」

熊野那智大社と青岸渡寺が選定
2025年 AFAR「10 Best Places to Visit in December」

川湯温泉が選定

国際チャーター便運航

○熊野白浜リゾート空港を中心とし
た、地域経済や観光産業の活性化
を推進しています。

○近年では、2024年2月および5月、
2025年1月、2026年2月に韓国から
チャーター便が運航され、多くの
韓国人旅行者に来県されました。

○白浜を起点とした、ゆとりある
周遊観光を通じて、和歌山県の
多彩な魅力を体感してもらえて
います。
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和歌山県は、世界遺産・熊野古道をはじめ
とする歴史と豊かな自然に恵まれた、日本
有数の観光地です。
美しい白浜の海岸や良質な温泉、多彩な食
文化など、訪れる人々を惹きつける魅力に
あふれています。
来年は和歌山県で国際会議を開催予定です。
特別な体験とともに和歌山県の魅力を楽し
んでください。
皆様のお越しをお待ちしています！
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주요기관 발표 / 自治体発表

한국관광공사(KTO) 정석인 국제관광본부장

韓国観光公社ジョン・ソクイン国際観光本部長

- 방한일본인 유치전략 및 한일 협력사업 -
- 訪韓日本人誘致戦略および 協力事業 -

제40회 한일관광진흥협의회

韓日
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- 방한일본인 유치전략 및 협력사업 -
- 訪韓日本人誘致戦略および協力事業 -

한국관광공사

제40회

1. 방한일본인통계

방한일본인 유치전략 및 한일 협력 사업  
제40회한일관광진흥협의회

목차

2. 방한일본시장특성
3. 2026 방한일본인유치확대전략

4. 2026 방한일본인유치주요사업

5. 한일공동협력사업
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- 2025방한일본인 365만명으로역대최다,전체방한외래객의 19.3% 차지

방한일본인 통계1 Korea Tourism
Organization

- 2023~2025, 3년연속일본인최대해외여행목적지 ‘한국’

2,311,447

2,948,527
3,271,706

2,316,429

3,224,079

3,653,137
3,840,000

4,480,000

2017 2018 2019 2023 2024 2025 2026 

전망

2026 

목표

225,351 232,835

481,789

304,053

357,530 348,216 330,530

1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월

1~7월 방한일본인 누계 2,280,304명

1

22001177  –– 22002255  연연도도별별방방한한일일본본인인추추이이 22002266년년방방한한일일본본인인추추이이((11월월~~77월월))

* ‘24년대비 +13.3%, ‘19년대비 +11.6%

출처 : 한국관광공사 한국관광통계

방한일본인 시장 특성 Korea Tourism
Organization2

-여성고객이전체수요의 3분의 2를차지하며, 특히 20대수요가강세

여성(68%) > 남성(32%)
10.4%

32.0%

14.9% 14.6% 16.0%
12.8%

20세 이하 21~30세 31~40세 41~50세 51~60세 61세 이상
여성고객은 방한의사 및 K-컬쳐 소비력이 높은 핵심수요

25.4

56.6

45.6

76.1

4회이상

재방문율
(2회이상)

일본 전체

-타국가대비재방문율이높으며 4회이상재방문율은전체국가중 1위

1위 식도락 관광 92.1%
2위 쇼핑 85.8%
3위 자연경관 감상 42.9%
4위 뷰티/미용 관광 18.7%
5위 고궁/역사 유적지 방문 18.7%

2

성성비비 연연령령

재재방방문문율율 방한시 주요 참여활동

출처 : 2025 외래관광객조사
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방한일본인 시장 특성 Korea Tourism
Organization2

-개별자유여행형태가대부분, 평균방한일수는 3.7일, 수도권지역방문집중도매우높음

서울 82.2% 경남 1.5%
부산 11.0% 경북 1.1%
경기 6.1% 울산 0.9%
인천 3.7% 제주 0.8%

수도권(서울, 경기, 인천) 비중 92.0%로 수요 편중

-타국가대비경비에대한고려비중가장높으며, 실제 1일여행소비액은전체중 8위

61.1

3.5

35.4일본
80.1

11.5
8.3

전체

개별 96.5% : 패키지 3.5%, 방한시장 성숙도 매우 高

구분 일본 전체국가
여행경비 57.7% 33.4%
숙박시설 37.6% 34.0%
교통 35.8% 41.4%

‘경제적인 부분 고려’ 비중 전체 국가 중 가장 높음

1위 GCC 342.6 6위 중동 240.8
2위 중국 279.9 7위 대만 236.1
3위 홍콩 257.8 8위 일본 231.8
4위 중앙아시아 243.5 9위 인도네시아 228.8
5위 싱가포르 241.6 10위 말레이시아 226.0

3

주주요요방방문문지지역역여여행행형형태태

방방한한  고고려려  인인프프라라  TTOOPP33 (1일지출경비, 단위$)방방한한여여행행  소소비비액액

출처 : 2025 외래관광객조사

2026 방한일본인 유치 확대 전략 Korea Tourism
Organization3

재방문객방한확대및소비촉진을위한
집중마케팅추진

더 깊은 경험으로,일상과 연계한 
N차방문 확대

로컬콘텐츠활용, 새로운경험제공으로
관광수요지방으로전환

새로운 경험을 통한 
방한관광 지역 다변화

2030세대및테마관심층등
시장세분화로신규방한층발굴

신규수요 창출을 통한 추가성장

높은재방문비율, 충성고객多
N차방문을통한유치확대및
방한소비액증대필요

수도권편중수요의지역분산필요
지역별테마콘텐츠로신규방한콘텐츠

제공필요

일본인해외여행회복둔화지속
엔화약세&단거리여행수요↑
단체여행타깃마케팅필요성↑

신규수요발굴 N차방문유도 지방방문확대의선순환구조로

2026년일본인 448만명,  ‘28년외래객 3천만명조기달성을위한유치활동강화

전략방향

시장특성

장기목표

2030 및 5060 시니어여성고객 한국방문유경험자및액티브시니어 방한미경험자, 교육단체,  
기업단체(인센티브등)주요타깃

- FIT 재방문 및소비확대캠페인
-방한인지도증대를위한관광홍보
-시즌별 OTA 공동방한마케팅

-지방공항연계지역관광활성화캠페인
-소도시등 2선도시방문캠페인
-지역테마별고부가상품개발및홍보

-한국여행미경험자방한촉진캠페인
-단체시장, 미래세대유치지원
-고부가상품개발및홍보

주요사업

4
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2026 방한일본인 유치 주요사업 Korea Tourism
Organization4

재방문객 대상 K-컬처, 라이프스타일 연계 코스 제안으로
N차방문 유도 및 소비확대 캠페인 추진 OTA-항공사 공동 한국여행 프로모션 추진

■더깊은경험으로, 일상과연계한 N차방문확대

한류, 미식 등 소비자 선호콘텐츠 연계 한국관광 홍보
주요도시 K-관광 로드쇼, 여행 박람회 참가

5

· 라쿠텐트래블, 익스피디아, 에어토리 등 일본인 주 이용 
OTA 공동 방한 프로모션 추진 

· 항공사 공동 얼리버드 캠페인, 심야편 활용 프로모션 추진

Korea Tourism
Organization

6

Korea Tourism
Organization

Korea Tourism
Organization

Korea Tourism
Organization2026 방한일본인 유치 주요사업4

■새로운경험을통한방한관광지역다변화

지방공항 노선, 좌석 공급 증대 연계 
  지방관광 활성화 

· 지방공항 항공 노선 증가  연계, 지방공항 유치 중점 해외지사
지정 지방공항- 연계 소도시 상품 개발

· 연예인, 인플루언서, SNS 등  활용 지역관광 인지도 제고 

교통인프라 연계 ·코스개발을 통해 더 많이, 더 멀리
초광역 지방관광 유도

· 수요응답형 버스(DRT), 관광안내 등  인프라 확충 
· 골든위크 등 주요시즌 연계  韓지방-日지방공항 전세기 상품  
및  신규 관광루트 활용 고부가 지역주유형 상품 개발 판촉

2,543편, 46만석 (‘26.1~6월)
(전년동기대비 64.7%, 증가)

7,400편, 144만석 (‘26.1~6월)
(전년동기대비 38.2% 증가)

[DRT 노선도 ] [청주공항 연계 관광코스]
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Korea Tourism
Organization

Korea Tourism
Organization

Korea Tourism
Organization2026 방한일본인 유치 주요사업4

■새로운경험을통한방한관광지역다변화

30選 시리즈(미식-절경-소도시)
신규 지역여행 목적지 제안

· 수도권 외 지역에서 즐길 수 있는 방한콘텐츠 제공을 통한
신규 여행목적지 방문 유도

  ※ 일본인 주요 방한활동 1위 ‘식도락‘, 3위 ’자연경관 감상‘

· 일본여행업협회(JATA) 공동 지방 상품개발 및 홍보 

지역에서만의 특별한 경험 제공이 재방문으로 이어지도록
일본인 전용, 지역 이벤트 상품 개발

[미식] [절경] [소도시]

· 함안 ‘낙화놀이’ JAPAN DAY 개최, 지역 정착 및 자립화 지원
· 안동 선유줄불놀이(9-10월) 일본인 한정 특별상품 개발 및 모객
· 부산, 경주 등 인근지역 관광지와 연계, 지역관광 활성화 유도

[함안낙화놀이] [안동줄불놀이]

Korea Tourism
Organization
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Korea Tourism
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Korea Tourism
Organization2026 방한일본인 유치 주요사업4

■신규수요창출로지속 성장기반마련

처음이라도 안심하고 올 수 있도록
 첫 한국여행 캠페인 추진

· 일본인이 궁금·불안해하는 여행정보(교통,예약, 쇼핑 등)의
맞춤형 제공으로 첫 방한객 심리적 장벽 해소

· 캠페인 전용상품 개발 및 통신, 교통, 유통사 등 연계 방한 
특전 제공

고부가·중장기 방한수요 육성

· 크루즈 , 의료관광 등 고부가 상품 개발 
· 인접국과의 유치경쟁을 통한 대규모 기업여행 한국 유치
· 日학생 교류여행 유치 지원 

[JCB 월드컨퍼런스 한국유치] [지벤학원 방한교육여행 환영행사]
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Korea Tourism
Organization한일 공동 협력사업5

■역외관광객유치로한일관광매력을글로벌관광객에게소개

· (시      기) 2026. 10월~12월 예정  
· (공동추진) KTO, JNTO 런던지사 및 대한항공 
· (주요내용)  영국 TOP 5 여행사 대상 , 한국- 일본 결합  
신규 관광상품 개발을 위한 공동 팸투어 추진, 설명회 등

· (시      기) 2027-2029년 (3개년)
· (주요내용)  한국방문의 해 계기, 공동 협력 사업 확대 

* 여행업계 및 인플루언서 등 주요 미디어 공동 초청 
*  한일 여행사 공동, 2개국 지방 방문 상품 개발 지원 확대 등 

한국방문의 해 캠페인 인바운드 수요 다변화 
KTO- JNTO 공동 유치 캠페인 

KKOORREEAA  TTOOUURRIISSMM  OORRGGAANNIIZZAATTIIOONN

THANK YOU

- 訪韓日本人誘致戦略および協力事業 -
- 방한일본인 유치전략 및 협력사업 -



제40회 한일관광진흥협의회
第��回日韓観光振興協議会

韓国観光公社ジョン・ソクイン国際観光本部長
한국관광공사(KTO) 정석인 국제관광본부장

- 訪韓日本人誘致戦略および 協力事業 -
- 방한일본인 유치전략 및 한일 협력사업 -

自治体発表 / 주요기관 발표

제40회 한일관광진흥협의회

日韓
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Korea Tourism
Organization

訪韓日本人誘致戦略および韓・日協力事業
韓国観光公社国際観光本部長ジョン・ソクイン

第40回日韓観光振興協議会

1. 訪韓日本人統計

訪韓日本人誘致戦略および日韓協力事業
第40回日韓観光振興協議会

目次

2. 訪韓日本人市場の特性

3. 2026年訪韓日本人誘致拡大戦略
4. 2026年訪韓日本人誘致のための主な事業

5. 日韓共同協力事業
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- 2025年訪韓日本人は365万人で過去最多。訪韓外来客全体の19.3%を占める。

訪韓日本人統計1 Korea Tourism
Organization

- 2023年~2025年、3年連続日本人の海外旅行先1位「韓国」

2,311,447

2,948,527
3,271,706

2,316,429

3,224,079

3,653,137
3,840,000

4,480,000

2017 2018 2019 2023 2024 2025 2026  
展望

2026 
目標

225,351 232,835

481,789

304,053

357,530 348,216 330,530

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月

1~7月訪韓日本人累計2,280,304人

1

2017年 – 2025年訪韓日本人推移 2026年訪韓日本人推移(1月~7月)

* 対’24年比+13.3%、 対‘19年比+11.6%

出所 : 韓国観光公社韓国観光統計

前年同期比 ＋１８．８％

訪韓日本人市場の特性 Korea Tourism
Organization2

-女性顧客が全需要の3分の2を占め、特に20代の需要が高い。

女性(68%)>男性(32%)
10.4%

32.0%

14.9% 14.6% 16.0% 12.8%

女性顧客は訪韓意思やK-カルチャー消費力が高い核心需要

25.4

56.6

45.6

76.1

4回以上

再訪率

日本 全体

-他国に比べて再訪率が高く、4回以上の再訪率は世界の中で1位

1位 グルメ観光 92.1%
2位 買い物 85.8%
3位 自然景観の観賞 42.9%
4位 ビューティー/美容観光 18.7%
5位 古宮/歴史遺跡訪問 18.7%

2

性別比 年齢別

再再訪訪率率 訪韓時の主な活動

出所 :2025外来来光客調査
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訪韓日本人市場の特性 Korea Tourism
Organization2

-個別自由旅行スタイルがほとんどで、平均訪韓日数は3.7日、首都圏地域再訪集中度が非常に高い。

ソウル 82.2% 慶尚南道 1.5%
釜山 11.0% 慶尚北道 1.1%
京畿 6.1% 蔚山 0.9%
仁川 3.7% 済州 0.8%
首都圏(ソウル、京畿、仁川)が92.0%を占め、

需要の偏りが目立つ。

-他国に比べて経費を考慮する割合が最も高く、実際に1日の旅行消費額は全体の中で8位

61.1

3.5

35.4日本
80.1

11.5
8.3

全体

個別96.5% : パッケージ3.5%、
訪韓市場の成熟度が非常に高い。

区分 日本 全国家
旅行経費 57.7% 33.4%
宿泊施設 37.6% 34.0%
交通 35.8% 41.4%

「経済的な部分を考慮」する割合が全国家の中で最も高い。

1位 GCC 342.6 6位 中東 240.8
2位 中国 279.9 7位 台湾 236.1
3位 香港 257.8 8位 日本 231.8
4位 中央アジア 243.5 9位 インドネシア 228.8
5位 シンガポール 241.6 10位 マレーシア 226.0

3

主要再訪地域旅行スタイル

訪韓時に考慮する要素TOP3 (1日の支出経費、単位 $)訪韓旅行消費額

■個人旅行 ■ 来来体旅
行

■ダイナミックパッケージ

出所 :2025外来来光客調査

2026年訪韓日本人誘致拡大戦略 Korea Tourism
Organization3

再訪客の訪韓拡大及び消費促進に向けた
集中マーケティングの推進

さらに深い体験による日常と連携した
N次再訪の拡大

ローカルコンテンツ活用、新しい体験を
提供することで観光需要を地方に転換

新しい体験による
訪韓観光地域の多様化

2030世代及びテーマ関心層など
市場細分化により新規訪韓層を発掘

新規需要創出による追加成長

高い再訪比率、リピーター顧客が多い。
N次再訪による誘致拡大及び
訪韓消費額の増大が必要

首都圏に偏った需要の地域分散が必要
地域別テーマコンテンツによる新規訪韓

コンテンツの提供が必要

日本人の海外旅行回復鈍化が続く
円安&短距離旅行需要↑

団体旅行をターゲットとするマーケティングの
必要性↑

新規需要発掘 N次再訪誘導 地方再訪拡大への好循環構造に

2026年日本人448万人、2028年外来客3千万人の早期達成に向けた誘致活動を強化

戦略方法

市場特性

長期目標

2030及び5060シニア女性顧客 韓国訪問経験者及びアクティブシニア 訪韓未経験者、教育団体、
企業団体(インセンティブなど)主要ターゲット

- FIT 再訪及び消費拡大キャンペーン
-訪韓認知度増大に向けた観光広報
-シーズン別OTA共同訪韓マーケティング

-地方空港と連携した地域観光活性化
キャンペーン

-小都市等2都市再訪キャンペーン
-地域テーマ別高付加商品の開発と広報

-韓国に来たことのない人への訪韓促進
キャンペーン

-団体市場、未来世代誘致支援
-高付加商品の開発と広報

主要事業

4
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2026年訪韓日本人誘致のための主な事業 Korea Tourism
Organization4

再訪客向けK-カルチャー、ライフスタイル連携コースの提案
N次再訪誘導及び消費拡大キャンペーンの推進 OTA-航空会社共同韓国旅行プロモーションの推進

■更に深い体験により日常と結び付けたN次再訪を拡大

韓流、美食等消費者が好むコンテンツと連携した韓国観光の広報
主要都市K-観光ロードショー、旅行博覧会参加

5

· 楽天トラベル、エクスペディア、エアトリ等日本人が主に利用する
OTAとの共同訪韓プロモーションの推進

· 航空会社との共同早割りキャンペーン・深夜便活用プロモーションの
推進

Korea Tourism
Organization

6

Korea Tourism
Organization

Korea Tourism
Organization
Korea Tourism

Organization2026年訪韓日本人誘致のための主な事業4

■新しい体験による訪韓観光地域の多様化

地方空港路線、座席供給増大と連携した
地方観光活性化

· 地方空港の航空路線増加を受けた地域誘致重点海外支社の
指定を通じ、地方空港連携型小都市向け旅行商品の開発

· 芸能人、インフルエンサー、SNS等を活用した地域観光への
認知度向上 

交通インフラとの連携・コースの開発でより多く、より遠く
超広域地方観光の誘導

46万席、2,543便 (‘26.1~6月) 
(対前年同期比64.7％増) 

144万席、7,400便 (‘26.1~6月)
(対前年同期比38.2%増) 

[DRT 路線図] [清州空港連携観光コース]

· 需要応答型バス(DRT)、観光案内等のインフラ拡充
· ゴールデンウィーク等大型連休と連携した韓国地方-日本地方空港
チャーター機商品及び新規観光ルートを活用した高付加地域周遊型
商品を開発、販促

来来州空港

大阪支社

金海空港 

東京支社

路線案内(公州)
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Korea Tourism
Organization

7

Korea Tourism
Organization

Korea Tourism
Organization
Korea Tourism

Organization2026年訪韓日本人誘致のための主な事業4

■新しい体験による訪韓観光地域の多様化

30選シリーズ(美食-絶景-小都市)  
新規地域旅行目的地の提案

· 首都圏以外の地域で楽しめる訪韓コンテンツの提供による
新規旅行目的地への訪問を誘導
※ 日本人の主な訪韓活動1位「グルメ」、3位「自然景観観賞」

· 日本旅行業協会(JATA)との共同地方商品の開発及び広報

地域ならではの特別な体験の提供が再訪につながるように
日本人専用、地域イベント商品の開発

[美食] [絶景] [小都市]

· 咸安「落火ノリ」JAPAN DAY開催、地域定着と自立化を支援
· 安東船遊ジュルブルノリ(9-10月)日本人限定特別商品の開発と集客
· 釜山、慶州等近隣地域の観光地と連携し、地域観光活性化を誘導

[咸安落火ノリ] [安東船遊ジュルブルノリ]

Korea Tourism
Organization

8

Korea Tourism
Organization22002266~~22002288  국국제제観光光본본부부 중중장장기기 외외래래객객 誘誘致致 확확대대 전전략략 Korea Tourism
Organization
Korea Tourism

Organization2026年訪韓日本人誘致のための主な事業4

■新規需要創出による継続成長基盤の構築

初めてでも安心して来れるような
初めての韓国旅行キャンペーンの推進

· 日本人が気になる旅行情報(交通、予約、買い物等)を
カスタム化して提供することで初訪韓客の心理的な障壁を解消

· キャンペーン専用商品を開発および通信・交通・流通事業者等と
連携した訪韓特典を提供

高付加·中長期訪韓需要の育成

· クルーズ、医療観光等高付加商品を開発
· 隣接国との誘致競争による大規模な企業旅行を韓国に誘致
· 日本人学生の教育旅行誘致および交流支援

[JCBワールドコンファレンス韓国誘致] [智辯学園訪韓教育旅行歓迎行事]



제40회 한일관광진흥협의회
第��回日韓観光振興協議会

제40회 한일관광진흥협의회
第��回日韓観光振興協議会

147

Korea Tourism
Organization

9

Korea Tourism
Organization22002266~~22002288  국국제제관관광광본본부부 중중장장기기 외외래래객객 유유치치 확확대대 전전략략 Korea Tourism
Organization
Korea Tourism

Organization日韓共同協力事業5

■域外観光客の誘致により日韓観光の魅力をグローバル観光客に紹介

· (時 期) 2026年10~12月予定
· (共同推進) KTO、JNTOロンドン支社、大韓航空
· (主な内容)  イギリスTOP 5旅行会社を対象に日本と韓国を
組み合わせ新規観光商品開発に向けた共同ファムツアーの推進、
説明会の開催等

· (時 期) 2027-2029年 (3ヶ年)
· (主な内容)  韓国訪問の年を契機に共同協力事業を拡大

*  旅行業界やインフルエンサー等主要メディアを共同招請
*  日韓旅行会社共同の2ヶ国地方訪問商品開発支援を拡大等

2027-2029 韓国訪問の年キャンペーンインバウンド需要の多様化
KTO- JNTO共同誘致キャンペーン

KKOORREEAA  TTOOUURRIISSMM  OORRGGAANNIIZZAATTIIOONN

THANK YOU
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일본정부관광국(JNTO) 구보 마키코 이사

日本政府観光局久保麻紀子理事

- 한국 시장 대상 프로모션 및
역외 관광객 유치를 위한 한일 협력 -

- 韓国市場向けプロモーションと
域外観光客誘致に向けた日韓協力 -

제40회 한일관광진흥협의회

주요기관 발표 / 自治体発表
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- 한국 시장 대상 프로모션 및
역외 관광객 유치를 위한 한일 협력 -

- 韓国市場向けプロモーションと
域外観光客誘致に向けた日韓協力 -

일본정부관광국(JNTO) 이사 구보 마키코

～한국 시장 대상 프로모션 및
역외 관광객 유치를 위한 한일 협력～

2026년9월10일

제39회 한일 관광진흥협의회

2

방일 여행 현황: 방일객 수 내역

(출처) JNTO 「방일 외객 통계」 https://www.jnto.go.jp/statistics/data/visitors-statistics/

➢한국시장이 가장 많으며, 2025년에 약 946만 명(방일객 수의 22.2%)이 일본 방문

동아시아
65%

【한국】
9,459,711

【중국】
9,096,455

【대만】
6,763,424

【홍콩】
2,517,402

제11위

동남아＋인도
12%

구미·호주·중동
18.5%
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3

방일 여행 현황: 방일객 수 추이

(출처) JNTO 「방일 외객 통계」 https://www.jnto.go.jp/statistics/data/visitors-statistics/

➢2022년 7월 이후 한국은 월간 방일객 수에서 1~2위를 다투는 최대 시장
➢한국 시장만 봐도 2023년 9월 이후, 2025년 7월 제외하고 역대 최고 방일객 수를
경신 중(2026년 7월 현재)

➢2026년에는 1월과 2월에 각각 월간 100만 명을 넘는 방문객을 기록!

월별 한국인 방일객 수

4

방일 항공노선(정기편) 현황

◆약 1,200편/주
＜취항 공항 수＞
◆일본: 24개 공항
◆한국: 7개 공항
인천·김포·청주·대구·부산·제주·무안

2024년 7월

FSC and/or LCC운항
     FSC만 운항

◆약 1,560편/주
＜취항 공항 수＞
◆일본: 32개 공항
◆한국: 8개 공항
인천·김포·청주·대구·부산·제주·무안·양양

2026년 7월

福岡

金浦

清州

札幌

関西

中部

成田

仁川

釜山

済州

大邱

金浦

静岡

広島

米子

羽田

那覇

松松山山
佐賀

仙台

●務安

清州

高松

大分
熊本

北九州

新潟

岡山

鹿児島

小松

宮崎

青森

宮古

石垣

徳島長崎

神戸

旭川

帯広

函館

茨城

●襄襄陽陽

福岡

金浦
清州

札幌

関西
中部

成田

仁川

釜山

済州

大邱

金浦

静岡
広島

米子

羽田

那覇

松松山山
佐賀

仙台

●務安

清州

高松

大分
熊本

北九州

新潟

岡山

鹿児島

小松

宮崎

青森

宮古
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5

방일 여행 현황: 과제는 지역 편중

홋카이도
13%

도호쿠 1%

간토
24%

호쿠리쿠
1%

주부 5%
긴키
22%

주고쿠 1%

시코쿠 2%

규슈
24%

오키나와
7%

2025년 방문 한국인 숙박지역 상세

도쿄

후쿠오카

오사카
21%

16%

➢도쿄·오사카·후쿠오카의 숙박이
전체의 50%를 초과

➢홋카이도·오키나와를 포함하면
    전체 숙박의 70%를 초과

16%

6

한국 시장 마케팅 전략

★기본 방침・방일 경험률이 높은 성숙 시장으로, 4회 이상 방문객을 포함, 재방문 비율이 증가하는 추세
・새로움이 풍부하고 다양한 '지방의 매력'을 홍보하여 지역별 방문률 편중을 해소

★리피터(방일 경험 2회 이상)를 타겟으로 '잘 알려지지 않은 일본의 매력'을 어필

지방 유객

소비 단가 향상

A. 방일 경험자
(50대 이상 부부·파트너, 

가족·친족)

▪ 유행에 민감, 가성비추구
▪ 정보 수집과 예약은 SNS 중심
▪ 로컬 푸드, 카페 투어, 온천, 
    서브컬처, 쇼핑 등에 관심

▪ 높은 지방 방문율 및 의욕
▪ 온라인 예약과 여행사 이용이 혼재
▪ 로컬 푸드, 일본술(사케),
  온천, 자연 속에서의 힐링 등에 관심

▪ 양질의 콘텐츠에 높은 관심
▪ 정보 수집과 예약은 온라인
▪ 미식, 온천, 테마파크, 리조트
등에 관심

B. 방일 경험자
(30~40대 부부·파트너, 

가족·친족)

C. 방일 경험자
(20~30대 친구, 
나홀로 여행)
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2025년 한일 국교 정상화 60주년을 계기로 한 방일 프로모션 사업

일본 추천 소도시 60선(특설 사이트)
■특설 사이트 URL·QR코드
https://www.japan.travel/ko/kr/japankor
ea_60/

■소도시 여행기 공모작품 예
도도부현의 1개 도시
총 47개도시

여행기에 포함된
13개 도시

+

=

60 소도시

메인 비주얼

60 소도시
여행기에포함된 13도시

기후현기후시

기후현다카야마시

기후현시라카와촌

히로시마현히로시마시

히로시마현히가시히로시마시

히로시마현하쓰카이치시

야마구치현시모노세키시

도쿠시마현도쿠시마시

가가와현나오시마정

에히메현마쓰야마시

후쿠오카현기타큐슈시

사가현우레시노시

사가현아리타정

각도도부현 1개도시
홋카이도구시로시 이시카와현가나자와시 오카야마현구라시키시

아오모리현히로사키시 후쿠이현사카이시 히로시마현오노미치시

이와테현하나마키시 야마나시현후지요시다시 야마구치현미네시

미야기현시오가마시 나가노현마쓰모토시 도쿠시마현나루토시

아키타현센보쿠시 기후현게로시 가가와현다카마쓰시

야마가타현가미노야마시 시즈오카현아타미시 에히메현오즈시

후쿠시마아이즈와카마쓰시 아이치현도코나메시 고치현고치시

이바라키현미토시 미에현이가시 후쿠오카현야나가와시

도치기현닛코시 시가현오쓰시 사가현다케오시

군마현미나카미정 교토부나가오카쿄시 나가사키현운젠시

사이타마현사이타마시 오사카부히가시오사카시 구마모토현다카모리정

지바현나리타시 효고현아와지시 오이타현분고타카다시

도쿄도오타구 나라현야마토코리야마시 미야자키현다카치호정

가나가와현오다와라시 와카야마현시라하마정 가고시마현기리시마시

니가타현유자와정 돗토리현지즈정 오키나와현이시가키시

도야마현도야마시 시마네현마쓰에시

8

2025년 한일 국교 정상화 60주년을 계기로 한 방일 프로모션 사업
각도시 소개문·추천 콘텐츠 게재 예시

미야기현 시오가마시 니가타현 유자와마치 가가와현 나오시마초

일본 추천 소도시 60선(특설 사이트)

시오가마시는 역사적인 시오가마 신사와 항구도
시로 발전해 왔으며, 산리쿠의 해산물과 일본술
등 풍부한 식문화를 자랑합니다.

에치고유자와는 맑은 도시와 웅대한 산들로 둘
러싸여 있으며, 일 년 내내 아름다운 자연을 즐
길 수 있는 곳입니다.

예술의 섬으로 유명한 나오시마. 이 작품은 세토
세토나이카이에 떠 있으며, 현대미술의 중심지
가 되고 있습니다.
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9

소도시 프로모션을 통한 지방 관광객 유치

한국 시장을 대상으로, 소도시 위주로 홍보

공식 SNS를 통한 정보 발신
(IG, FB, Naver 블로그)

프로모션 영상 제작

항공사 및 여행사 등과 공동 광고

미디어 초청 실시

10

이벤트와 행사를 통한 프로모션

한일축제한마당에서 PR 【2025년 10월】
■Seoul International Travel Fair(SITF)에서 방일
여행 경험자를 주요 대상으로 한 일반 소비자 대상
관광 프로모션을 실시.

■방일 경험에 따른 여행지 제안 및 「가챠」를 활용
한 체험형 콘텐츠를 전개.

SITF에서의 PR 【2026년 6월】
■ 한일 국교 정상화 60주년을 기념하여
「일본 추천 소도시 60선」을 테마로 부스 참가.

■ 방문객이 앞으로 방문해 보고 싶은 일본의 소도
시를 선택하고, 그 풍경을 배경으로 기념사진을 촬
영할 수 있는 체험형 포토 이벤트를 실시.
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역외(域外) 관광객 유치를 위한 한일 협력

한일관광진흥협의회등기회를통해,장거리관광객유치를위한한일양국의협
력네트워크구축 및 공동으로여행상품프로모션활동등에협력하기로합의.

2022년

【호주 시장】
한국관광공사(KTO)와 공동 광고

【미국 시장】
KTO와 여행사 대상 세미나

【캐나다 시장】
KTO와 여행사 대상 세미나

～한일 양국의 협력 활동～
2023년 2024년

역외(域外) 관광객 유치를 위한 한일 협력

12

독일 시장

공동 웨비나 실시

～ 최근의 협력 활동 ①～

■일본정부관광국(JNTO)과 한국관광공사
(KTO)가 협력하여 여행사 및 대리점 등
B2B를 대상으로 공동 웨비나를 개최.

■양국의 사계절·숙박·항공편 등의 기본 정
보에 이어 온천·음식·차·해변·자연체험 및
팝컬처 등의 공통 테마를 각각 소개하여 관
심 제고 및 판매 촉진을 도모.

・실시 시기: 2025년 8월 7일(목)
・참가 인원: 260명

＜웨비나 장면 영상＞

2025년
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역외(域外) 관광객 유치를 위한 한일 협력

13

2025년
영국 시장
세미나·네트워킹 이벤트

■일본정부관광국(JNTO)과 한국관광공사(KTO)가 협력하여 영국 여행사를 대상
으로 일본과 한국의 여행상품 개발을 목적으로 한 워크숍을 런던 시내에서 개최.

・실시 시기: 2025년 11월 27일(목)
・개최 장소: Jang(런던 시내)
・참가 인원: 15명
・참가 단체 수: 15개사

2026년도에는 위의 활동을 발전시키는 형태로 대한항공·한국관광공사(KTO)와
계속 협력하여, 한일 순회 투어 개발을 촉진하기 위해 투어 오퍼레이터의 상품 개
발 담당자를 초청할 예정

향후 추진 사항

～ 최근의 협력 활동 ②～

ご清聴ありがとうございました！

감사합니다!

14
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日本政府観光局久保麻紀子理事
일본정부관광국(JNTO) 구보 마키코 이사

- 韓国市場向けプロモーションと
域外観光客誘致に向けた日韓協力 -

- 한국 시장 대상 프로모션 및
역외 관광객 유치를 위한 한일 협력 -

自治体発表 / 주요기관 발표

제40회 한일관광진흥협의회



제40회 한일관광진흥협의회
第��回日韓観光振興協議会

157

- 韓国市場向けプロモーションと
域外観光客誘致に向けた日韓協力 -

- 한국 시장 대상 프로모션 및
역외 관광객 유치를 위한 한일 협력 -

日本政府観光局 理事 久保 麻紀子

～韓国市場向けプロモーションと
域外観光客誘致に向けた日韓協力～

2026年9月10日

第39回日韓観光振興協議会

2

訪日旅行の状況：訪日客数の内訳

（出典）JNTO「訪日外客統計」 https://www.jnto.go.jp/statistics/data/visitors-statistics/

➢韓国市場が最多で2025年には約946万人（訪日客数の22.2%）が訪日

東アジア
65%

【韓国】
9,459,711

【中国】
9,096,455

【台湾】
6,763,424

【香港】
2,517,402

第第11位位

東南アジア＋インド
12％

欧米豪・中東
18.5％
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3

訪日旅行の状況：訪日客数の推移

（出典）JNTO「訪日外客統計」 https://www.jnto.go.jp/statistics/data/visitors-statistics/

➢2022年7月以降、韓国は月間の訪日客数で1～2位を競う最多市場
➢韓国市場単独で見ても、2023年9月以降、25年7月を除き、過去最高訪日客数を更新中
（26年7月現在）
➢2026年は1月、2月に、それぞれ月間100万人超を記録！

月別訪日韓国人客数

4

訪日航空路線（定期便）の現状

◆約1,200便/週
＜就航空港数＞
◆日本:24空港
◆韓国:7空港
仁川・金浦・清州・テグ・釜山・済州・務安

2024年7月

FSC and/or LCC運航
     FSCのみ運航

◆約1,560便/週
＜就航空港数＞
◆日本:32空港
◆韓国:8空港
仁川・金浦・清州・テグ・釜山・済州・務安・襄陽

2026年7月

福岡

金浦

清州

札幌

関西

中部

成田

仁川

釜山

済州

大邱

金浦

静岡

広島

米子

羽田

那覇

松松山山
佐賀

仙台

●務安

清州

高松

大分
熊本

北九州

新潟

岡山

鹿児島

小松

宮崎

青森

宮古

石垣

徳島長崎

神戸

旭川

帯広

函館

茨城

●襄襄陽陽

福岡

金浦
清州

札幌

関西
中部

成田

仁川

釜山

済州

大邱

金浦

静岡
広島

米子

羽田

那覇

松松山山
佐賀

仙台

●務安

清州

高松

大分
熊本

北九州

新潟

岡山

鹿児島

小松

宮崎

青森

宮古
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5

訪日旅行の状況：課題は地域偏重

北海道
13%

東北 1%

関東
24%

北陸信越 1%

中部 5%
近畿
22%

中国 1%
四国 2%

九州
24%

沖縄
7%

訪日韓国人の宿泊地内訳【2025年】

東京

福岡

大阪
21%

16%

➢東京・大阪・福岡の
宿泊で全体の5割超
➢北海道・沖縄を入れると
全体の7割超の宿泊

16%

6

韓国市場のマーケティング戦略
★全体方針 ・訪日経験率が特に高い成熟市場であり、訪日4回以上の層を中心に、リピーター比率が増加傾向

・新規性に富む多様な地方の魅力を訴求し、エリアによる訪問率の偏りの解消

★リピーター（訪日経験2回以上）をターゲットに「知られざる日本の魅力」を訴求

地方誘客

消費単価向上

A 訪日経験者
50代以上夫婦・パートナー、

家族・親族

■ 流行に敏感、コスパを追求
■ 情報収集と予約はSNS中心
■ ローカルフード、カフェめぐり、温泉、

サブカルチャー、ショッピング等に関心

■ 高い地方訪問率・意欲
■ オンライン予約と旅行会社の利用混在
■ ローカルフード、日本酒、温泉、自然の

中での癒し等に関心

■ 良質なコンテンツに高い関心
■ 情報収集と予約はオンライン
■ グルメ、温泉、テーマパーク、

リゾート等に関心

B 訪日経験者
30～40代夫婦・パートナー、

家族・親族

C 訪日経験者
20～30代友人、

一人旅行
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7

2025年日韓国交正常化60周年を契機とした訪日プロモーション事業
日本のお勧め小都市60選（特設サイト）
■特設サイトURL・QRコード
https://www.japan.travel/ko/kr/japankor
ea_60/

■小都市旅行記コンテスト作品例各都道府県1都市
計47都市

旅行記に含まれる
13都市

+

=

60 小都市

メインビジュアル

60小都市

8

2025年日韓国交正常化60周年を契機とした訪日プロモーション事業
各都市紹介文・おすすめコンテンツ掲載例

宮城県塩竈市 新潟県湯沢町 香川県直島町
日本のお勧め小都市60選（特設サイト）

塩竈市は歴史的な塩釜神社および港町として栄え、三
陸の海産物や日本酒など豊かな食文化を誇っています。

越後湯沢は澄んだ街と雄大な山々に囲まれ、一年中
美しい自然を楽しめる場所です。

芸術の島として有名な直島。この作品は瀬戸瀬戸内
海に浮かび、現代美術の集中地となっています。
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9

小都市プロモーションによる地方誘客
韓国市場に向けて小都市を中心に訴求

公式SNSでの情報発信（IG、FB、Naverブログ）

プロモーション動画の制作

航空会社や旅行会社等との共同広告

メディア招請の実施

10

イベント出展によるプロモーション
日韓交流おまつりでの訪日旅行PR【2025年10月】

■Seoul International Travel Fair（SITF）にお
いて、訪日旅行経験者を主な対象とした一般消費者向
け観光プロモーションを実施。
■来場者の訪日経験に応じた旅行先提案や、「ガチャ」
を活用した体験型コンテンツを展開。

SITFでの訪日旅行PR【2026年6月】
■ 日韓国交正常化60周年を記念し、「日本のお勧
め小都市60選」をテーマにブース出展。
■ 来場者が将来訪れてみたい日本の小都市を選び、
その風景を背景に記念撮影できる体験型フォトイベン
トを実施。
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11

域外観光客誘致に向けた日韓協力

日韓観光振興協議会などの機会を通じ、長距離観光客誘致のため、日韓で協力ネットワークを
構築し、共同で旅行商品のプロモーション活動等に取り組むことに合意。

2022年

【豪州市場】
韓国観光公社（KTO）との共同広告

【米国市場】
KTOとの旅行会社向けセミナー

【カナダ市場】
KTOとの旅行会社向けセミナー

～日韓でのこれまでの連携実績～
2023年 2024年

域外観光客誘致に向けた日韓協力

12

ドイツ市場
合同ウェビナー

～直近の連携実績①～

■日本政府観光局（JNTO）と韓国観光公社
（KTO）が連携して、ツアーオペレーターや旅行代
理店などのB2Bを対象とした合同ウェビナーを開催。

■両国の四季・宿泊・フライトなどの基礎情報に続
き、温泉・食・お茶・ビーチ・自然体験などのほか、
ポップカルチャーなどの共通テーマをそれぞれで紹介
することで、興味関心及び販売促進を図った。

・実施時期：2025年8月7日（木）
・参加人数：260人

＜ウェビナーの様子＞

2025年
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域外観光客誘致に向けた日韓協力

13

2025年
英国市場
セミナー・ネットワーキングイベント

～直近の連携実績②～

■日本政府観光局（JNTO）と韓国観光公社（KTO）が連携して、英国の旅行会社
を対象に、日本と韓国の旅行商品造成を目的としたワークショップをロンドン市内で開催。

・実施時期：2025年11月27日（木）
・開催場所：Jang（ロンドン市内）
・参加人数：15人
・参加団体数：15社

2026年度は、上記の取り組みを発展させる形で、大韓航空・韓国観光公社（KTO）と
引き続き連携し、日韓周遊ツアー造成を促すためツアーオペレーターの造成担当者の招請
を実施予定

今後の取り組み

ご清聴ありがとうございました！

14
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한국여행업협회(KATA) 황준석 상근부회장

韓国旅行業協会ファン・ジュンソク常勤副会長

- 한국·일본 미래세대 관광발전을 위한 제언 -
- 韓国·日本 未来世代 観光発展のための提言 -

제40회 한일관광진흥협의회
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- 한국·일본 미래세대 관광발전을 위한 제언 -
- 韓国·日本 未来世代 観光発展のための提言 -

Korea Association of Travel Agents

한국여행업협회

한한한한한한한

한한 ·한한
한한한한
한한한한한
한한 한한

－한한 한한한한한 한한 한한

－한한한 한한한 한한한 한한한한 한한 한한한한 한한

－한한한한한 한한 한한한 한한 한한 한한 한한 한한

왜미래세대인가?한·일관광협력의새로운30년을준비하기위한

미래세대관광정책제안

미래세대가서로를이해하고함께성장하는

관광생태계구축중요

정부가기반을만들고, 

지방자치단체·학교·관광업계가함께참여하는

'한·일미래세대관광플랫폼' 구축
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한 ·한 한한한한 한한한한

한 ·한 한한한한 한한한한

한 ·한 한한한한 한한한한 한한한한
Policy Proposal

한한 한한
• 한한 한한 한 한한한한 한한
• 한한한한 한한한
• 한한한 한한 한한한 한한한
• 한한한한 한한한한

한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

한 ·한 한한한한
한한한한 한한한한

Korea –Japan 
Youth Tourism Festa
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5

행사기획및운영 숙박지원 식사및교통지원

한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

양국공동청소년관광교류추진Korea-Japan Youth Tourism Festa

1. 한 - 한 한한한한 한한한한 한한한한
한한 한한 한 한한 한한한

문화체험프로그램운영 안전관리 의료및통역지원

6

전국청소년공개모집 국제항공료지원

한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

양국공동청소년관광교류추진Korea-Japan Youth Tourism Festa

1. 한 - 한 한한한한 한한한한 한한한한

한한 한한
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7

봉사활동시간인정 국제교류활동인증 학교생활기록부반영

한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

교육적가치인정, 국제교육프로그램활용

1-1. 한한 한한 한 한한한한 한한

대학특별활동인정 장학프로그램연계 정부및교육청명의수료증발급

강릉 경주 목포

한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

미래세대교류와지방관광활성화동시달성

1-2. 한한한한 한한한

부산 전주 제주 9

한한 한한 한한
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한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

미래세대교류와지방관광활성화동시달성

1-2. 한한한한 한한한
한한 한한 한한

교토 가나자와 히로시마

삿포로 후쿠오카 가고시마 10

8

지역관광코스개발 SNS 홍보콘텐츠제작및공모전

한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

학생들이직접관광을기획

1-3. 한한한 한한 한한한 한한한

지속가능관광아이디어발표 지역축제홍보프로젝트
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11

공항견학 호텔체험 여행상품개발

한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

관광을직업으로경험하는소중한기회

1-4. 한한한한 한한한한

관광기업멘토링 관광스타트업방문

한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

한 ·한 한한한한
한한한한 Korea –Japan 

Youth Tourism Pass
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13

양국항공권할인 KTX 및신칸센할인 시내대중교통할인

한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

한 15한 – 24 한 한한한 한한양국정부공동발급Korea-Japan Youth Tourism Pass 

2. 한 - 한 한한한한 한한한한

박물관·미술관무료입장 홈스테이및대학기숙사체험 디지털관광패스제공

14

한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

한한한 한한 한한 한한

양국정부공동발급Korea-Japan Youth Tourism Pass 

2. 한 - 한 한한한한 한한한한
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한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

한 ·한 한한한한
한한한한 Korea –Japan 

Youth Tourism Week

16

미래세대관광페스티벌 YouthTourismPass  특별할인 청소년문화공연

한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

한한 한한 한한 한한양국공식지정Korea-Japan Youth Tourism Week 

3. 한 - 한 한한한한 한한한한

한·일음식문화체험 전통문화워크숍 스포츠교류전
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17

한 ·한 한한한한 한한한한한 한한

한한 한한 한한 한한양국공식지정Korea-Japan Youth Tourism Week 

3. 한 - 한 한한한한 한한한한

대학생관광포럼 관광스타트업아이디어경진대회 자매도시청소년교류

지역축제연계프로그램 공동자원봉사활동

● 한한한한 한한 한한한 한한한 한한 한한 한한한 한한 한한한 한한
한한

● 한한한 한한한 한한한한 한한 한한한 한한한 한 한한한 한한한한한
한한한 한한한한 한한한한 한한

● 한한한한 한한한한 한한한 한한한한한 한한한한 한한  한한

● 한한한 한한한한 한한 ·한한 ·한한한 ·한한한한한 한한한 한한 한한
한한

● 한한 한한한한한 한한한한 한한한 한한한 한한한 한한 한한

Expected outcomes한한한한



제40회 한일관광진흥협의회
第��回日韓観光振興協議会

174

하나의연결된미래세대관광플랫폼구축

● 한한 한한한한한 한한 한한한 한한

한·일미래세대관광주간

● 한한한한한 한한한 한한

Korea –Japan Youth  
Tourism Week

한·일미래세대관광패스

● 한한한 한한한 한한

Korea –Japan Youth 
Tourism Pass

한·일미래세대관광교류

프로젝트

Conclusion한한한

Korea –Japan 
Youth Tourism Festa

- 韓国·日本 未来世代 観光発展のための提言 -
- 한국·일본 미래세대 관광발전을 위한 제언 -



제40회 한일관광진흥협의회
第��回日韓観光振興協議会

韓国旅行業協会ファン・ジュンソク常勤副会長
한국여행업협회(KATA) 황준석 상근부회장

- 韓国·日本 未来世代 観光発展のための提言 -
- 한국·일본 미래세대 관광발전을 위한 제언 -

自治体発表 / 주요기관 발표

제40회 한일관광진흥협의회
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Korea Association of Travel Agents

韓国旅行業協会

韓国旅行業協国

韓国·日本

未国世代
国光発展の
ための提言

－両国の国光産業をリードしていく主役

－国光は人と人を結ぶ最も平和的な外交

－未国世代への投資は最も価値のある国光投資

なぜ未国世代なのか。韓国日国光協力の新しい30年の準備に向けた

未国世代国光政策の提案

未国世代が理解し合い、共に成長する

国光生態系の構築が重要

政府が土台を築き、 

地方自治体・学校・国光業界が共に参画する

「韓・ 日未国世代国光プラットフォーム」を構築
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韓国日未国世代国光週間

韓国日未国世代国光パス

韓国日未国世代国光交流プロジェクト
Policy Proposal

政政策策提提案案
• 学校の参加及び教育課程への反映
•地方国光の活性化
• 国光を直接作る国少年
• 国光産業に関する進路体験

韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

韓国国日日未未国国世世代代
国国光光交交流流ププロロジジェェククトト

Korea –Japan 
Youth Tourism Festa
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5

行事企画及び運営 宿泊支援 食事及び交通支援

韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

両国共同国少年国光交流の推進 Korea - Japan Youth Tourism Festa
1. 韓--日未国国世世代代国国光光交交流流ププロロジジェェククトト

韓国政府及び開催自治体

文化体験プログラム運営 安全管理 医療及び通訳支援

6

全国青少年公開募集 国際航空料金支援

韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

両国共同国少年国光交流の推進 Korea-Japan Youth Tourism Festa

1. 韓--日未国国世世代代国国光光交交流流ププロロジジェェククトト

日本政府
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7

奉仕活動時間に認定 国際交流活動認証 学校生活記録簿に反映

韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

国育的価値の認定、国際国育プログラムの活用

1- 1. 学校の参加及び教育課程への反映

大国特別活動に認定 奨学プログラムと連携 政府及び教育庁名義の修了証発給

江陵 慶州 木浦

韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

未国世代の交流と地方国光活性化の同時達成

1- 2. 地方国光活性化

釜山 全州 国州 9

韓国の地方都市
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韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

日本の地方都市

京都 金沢 広島

札幌 福岡 鹿児島 10

1- 2. 地方国光活性化
未国世代の交流と地方国光活性化の同時達成

8

地元の国光コースを開発

코스개발

SNS広広報報ココンンテテンンツツ制制作作及びび公公募募展展

韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

学生たちが直接国光を企画

1- 3. 国光を直接作る国少年

持続可能な国光アイデアの発表 地元祭り広報プロジェクト
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11

空港見学 ホテル体験 旅行商品の開発

韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

国光を職業として体験する貴重な機会

1- 4. 国光産業に関する進路体験

国光企業のメンタリング 国光スタートアップ訪問

韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

韓国国日日未未国国世世代代国国光光パパスス
Korea –Japan 

Youth Tourism Pass
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13

両国の航空券割引 KTX及び新幹線割引 市内の公共交通機関割引

韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

満15歳 – 24歳の国少年が対象両国政府による共同発給Korea-Japan Youth Tourism Pass 

2. 韓--日未国国世世代代国国光光パパスス

博物館・美術館無料入場 ホームステイ及び大学寮体験 デジタル国光パス提供

14

韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

国績によって等級を付国

両国政府による共同発給 Korea-Japan Youth Tourism Pass 

2. 韓-日未国国世世代代国国光光パパスス
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韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

韓国国日日未未国国世世代代国国光光週間
Korea –Japan 

Youth Tourism Week

16

未国世代国光フェスティバル YYoouutthhTToouurriissmmPPaassss特別割引 国少年文化公演

韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

両国全域で同時運営両国公式指定Korea-Japan Youth Tourism Week 

3. 韓-日未国国世世代代国国光光週週間間

韓・日食文化体験 伝統文化ワークショップ スポーツ交流戦
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17

韓国日未国世代国光プラットフォームの構築

両国全域で同時運営両国公式指定Korea-Japan Youth Tourism Week 

3. 韓-日未国国世世代代国国光光週間

大学生観光フォーラム 国光スタ・ トアップアイデアコンテスト 姉妹都市青少年交流

地元祭り連携プログラム 共同ボランティア活動

●未来世代の相互理解と信頼を高め、両国関係の持続可能
な基盤を構築する。

●青少年期の肯定的な旅行経験は、成人後の再訪につなが
り、長期的な観光需要を創出する。

●首都圏や大都市に集中した観光需要を地方へ拡散させる
ことができる。

●観光を基盤として、教育・文化・スポーツ・地方外交を連携さ
せた協力モデルを構築する。

●両国の観光産業を牽引する未来のグローバル人材を共に
育成する。

Expected outcomes期待国果
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一一つつのの繋繋ががっったた未未来来世世代代観観光光ププララッットトフフォォーームムのの構構築築

● 毎毎年年観観光光週週間間をを通通じじてて交交流流をを継継続続

韓・ 日未国世代
国光週間

● 観観光光パパススでで再再訪訪問問をを誘誘導導

Korea –Japan Youth  
Tourism Week

韓・ 日未国世代
国光パス

● 青青少少年年交交流流かかららススタターートト

Korea –Japan Youth 
Tourism Pass

韓・ 日未国世代
国光交流プロジェクト

Conclusion結論

Korea –Japan 
Youth Tourism Festa
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일본여행업협회(JATA) 아웃바운드촉진협의회 혼다 토시히코 부회장

日本旅行業協会アウトバウンド促進協議会本多寿彦 部会長

- 한일 관광자원을 활용한
미래세대 교류 활성화 -

- 日韓の観光資源を活用した未来世代の交流活性化 -

제40회 한일관광진흥협의회

주요기관 발표 / 自治体発表
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- 한일 관광자원을 활용한
미래세대 교류 활성화 -

- 日韓の観光資源を活用した未来世代の交流活性化 -
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청취해주셔서감사합니다.
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日本旅行業協会アウトバウンド促進協議会本多寿彦 部会長
일본여행업협회(JATA) 아웃바운드촉진협의회 혼다 토시히코 부회장

- 日韓の観光資源を活用した未来世代の交流活性化 -
- 한일 관광자원을 활용한
미래세대 교류 활성화 -

自治体発表 / 주요기관 발표

제40회 한일관광진흥협의회
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- 日韓の観光資源を活用した未来世代の交流活性化 -
- 한일 관광자원을 활용한
미래세대 교류 활성화 -
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日韓の観観光光資資源源をを活活用用ししたた
未観観世世代代のの
交流活性化

一般社観観法法人人 日日本本旅旅行行業業協協観観
アウトバウンド促進協議観観 韓韓観観部部観観

部観観長長 本本多多 観観彦彦
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ご観観聴聴あありりががととううごござざいいままししたた。。
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